1\'(;?3\'\\ NIk ’:
OWOCOWY I

KRAZY NA
il POWISLU

I OFERTA SIATEK WIELKOFORMATOWYCH BLOW-UP

Wrzesien 2016



n Oferta Blow-up Grupy Stroer

n Niestandardowe rozwigzania Blow-up
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n Sita Outdooru
Zasieg outdooru jest wielki

i“i‘ m fritit

it 28 min Polakow ma kontakt z reklamg outdoorowa,

polskiego spoteczenstwa!

Zrédto: Raport Minshare Mapa mediéw 2014 STROER



n Sita Outdooru
Wzrasta mobilnos¢ spoteczenstwa

Ruch na polskich drogach jest coraz wiekszy

rok 2005 rok 2010 rok 2015

Sredni ruch dobowy w Polsce

W realizowanym raz na pigc lat Generalnym Pomiarze Ruchu odnotowano znaczny wzrost obciagzenia sieci
drog krajowych. Najwyzszy wskaznik SDR odnotowano w wojewddztwach: Slaskim, Matopolskim, £ddzkim,
Wielkopolskim, Dolnoslgskim i Mazowieckim

Zrédio: Generalna Dyrekcja Drog Krajowych i Autostrad 2016. STROER



n Sita Outdooru
Nasilaja sie trendy urbanizacyjne

Catkowita populacja terendw wiejskich
14 887 446

Populacja terenow wiejskich wokot miast
5 089 205
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n Sita Outdooru
Wiecej czasu poza domem

Codziennie sdezamy 3,02h poruszajac sie po miescie.

© O

eyl = S Nk

transport publlczny inne srodki komunikac;ji

*Badanie Outdoor Track; IBO 2016. Zrédio: Big City Commuter, interaktywny Instytut Badan Rynkowych, 11.2009. STROER



n Sita Outdooru
Coraz dtuzszy dzienny kontakt z OOH

Droga do pracy
okoto 40 minut
kontaktu z przydroznymi tablicami

Powroét z pracy i zakupy
1,2 godziny
kontaktu z przydroznymi tablicami

20-30 minut kontaktu
z reklamg w punkcie sprzedazy

Typowy dzien polskiego konsumenta

STROER



n Sita Outdooru

40
30
20
10

Udziat OOH w wydatkach mediowych

8%

Zestawienie czasu konsumpcji medium z
wydatkami reklamowymi potwierdza korzysci
ptynace z kampanii OOH (%)

Prasa Online Radio Mobile  Outdoor

m Udziat wydatkow reklamowych

m Udziat czasu po$wigconego na konsumpcje medium (%)

Zrédho: Liberum Raport za WPP,e-marketer, BLS, JC Decaux prognozy; WARC
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Koszty produkciji jako % petnych wydatkow

Prasa Outdoor Internet Radio
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n Sita Outdooru |
Dociera do atrakcyjnej pf oc;é owe]

Warszawa
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Sita Outdooru

i\

. e

S ANEAGL!

of

masowosc | szeroki zasieg

outdoor widzg wszyscy poruszajacy sie po miescie, poza domem czy biurem odbiorca
jest bardzie] otwarty na kontakt z otoczeniem, zwraca uwage na eksponowane tresci

brak deklaratywnosci — odbiorca reklamy outdoorowej, by jg zobaczy¢, nie musi kupowac gazety, wigczac telewizora czy mie¢ dostepu do Internetu.
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n Sita Outdooru

plakat 3W|etn|e eksponUJe marke, produkt, ustuge, do ktorych przycigga kolorem,
kompozycjg, pomystem lub prostotg | jasnym przekazem

STROER



n Sita Outdooru

Y O

czestotliwosc kontaktow

dzieki wielokrotnemu kontaktowi z odstonami tej samej kampanii przekaz reklamowy jest przez
odbiorce z fatwoscig zapamietywany

bezposrednie dziatanie — outdoor zapewnia bezposredni, trudny do pominiecia, wielokrotny kontakt odbiorcy z reklamg,

STROER



(I Sita Outdooru

efektywnc

dzieki narzedziom pozwalajagcym planowac kampanie skierowane do
konkretnej grupy docelowej

STROER
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A Oferta BIow-up Grupy Stroer
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= Wymiar; W rc')znych rozmiarach spektakularne ekspozycje wielko i megaformatowe
_ _ umieszczone na elewacjach budynkéw w kluczowych
= Powierzchnia: od 36 m2 do 436m2 lokalizacjach w centralnych punktach miast

= QOswietlenie: frontlight no$niki wspomagajace proces budowania $wiadomosci
marki oraz wzmacniajgce jej wizerunek

STROER

= Materiat: siatka winylowa
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

ENERGIA
KRAZY NA
i POWISLU

Warszawa Tamka 13a / Solec
Materiat reklamowy: winyl
nr: 8523097

Mocne strony lokalizaciji:
* centrum stolicy

* bardzo duze natgzenie ruchu pojazdow i pieszych
* jedyna droga z centrum do Mostu Swietokrzyskiego

format 5,25m x 11,75m

powierzchnia
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

format 5m x 11m

powierzchnia 55m2

NTENGYW NI
))

Warszawa  Belwederska 6 R R |
. . park % - ?2.
Materiat reklamowy: winyl Promenada S 2
omene” Tureckd
nr. 8525772 : Tf‘ Llceum 0gélnoksztalcace 4
Z } ?“r * Prywatne nr 32 ) -§=
Mocne stronx lokalizacji: % Fa cnemee
* bardzo duzy ruch pojazdow, czeste korki B HARTIMEXSp.20.0: o e Wysszaii
. . . e i n i
« trasa dojazdowa ze Srodmiescia do Ursynowa i Wilanowa o ke PoREe RNt
. ‘e =} 2 C,;
* przystanek autobusowy, ustugi w poblizu 8 5§03
% & %
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

format 6,5m x 8m

9 U g g , hni
' [UROROTY FILVOWE povierzchvia 9 2IM

Warszawa Radzyminska / Handlowa (Radzyminska 126) ¢ oy € CHarare
Materiat reklamowy: winyl :
nr: 8525834

TARGOWEK
Mocne strony lokalizacji: >
* powierzchnia widoczna dla kierujacych sie w strone Centrum

Handlowego M1 oraz OBl
* bardzo duze natezenie ruchu pojazdow
* czeste korki

L7
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa
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Warszawa Al. Niepodlegtosci 107/109

Materiat reklamowy: winyl
nr: 8555083

Mocne strony lokalizaciji:
» ekspozycja najazdowa widoczna od skrzyzowania ul. Woronicza

* bardzo dtugi najazd, sygnalizacja $wietina, w kierunku Centrum
« W poblizu przystanki, bank PKO BP i BZ WBK

format 10,6m x 16m

powierzchnia

ROD Odyrica

» Kancelaria Prawno
Podatkowa Beata...

WIERZBNO

STROER



n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

format 11m x 9m

powierzchnia 99 m2

j DNI
s OTWARTE!

Warszawa  Grochowska / Wiatraczna 2

Materiat reklamowy: winyl
Nr 8555082 J-

631 537

637

Mocne strony lokalizacji:

* gtdwna arteria komunikacyjna Pragi

* duze natezenie ruchu: rondo, przystanki, petla tramwajowa

* okolica handlowo-ustugowa: Uniwersam Grochdw, lokalne targowisko

PRAGA-POLUDNIE

STROER



n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

format 33,8m x 8,3m

powierzchnia 280,5m2

wiE

Warszawa Al Jerozolimskie 59 / Emilii Plater

Materiat reklamowy: winyl
Nr 8555094 Df & et S\ 199 -

Patac Kultury i Nauki &

7o% a Zlote Tarasy ¥ e }E_
AnD ‘a -77“'*"{""1”‘\\““"9@ , % £ Qe 2
Mocne strony lokalizacii: oW )
« §ciste centrum Warszawy ) semgscied SR Sg L o

* w poblizu Mariott, Dw. Centralny, PKiN, Metro Centrum @
* najazd od Emilii Plater i Al. Jerozolimskich T sl Kinicny

Dziecigtka Jezus Wwst® o
\NIGES
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Warszawa

format 7,2m x 15,2m

powierzchnia 1 09,4m2
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Warszawa Al Jana Pawla Il / Solidarnoéci 119 % e A\
Materiat reklamowy: winyl 3 '
Nr 8555084 e 1 3 :

A S6® Ba o]
WO o
Mocne strony lokalizaciji: a > :
« w poblizu liczne puby, restauracje i bary w tym KFC, McDonald’s o o Warssons ® \
* niedaleko Teatr Kamienica e
* ekspozycja najazdowa w strone Centrum ‘g \ S
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Gdansk

»r format 20m x 7,25m

powierzchnia 1 45m2

Gdansk Stowackiego Juliusza 200 - Port Lotniczy | o%“%
Materiat reklamowy: winyl % "\
nr: 8527508 MATARNIA q‘é
. an ort Lotniczy Gda s{ B\
Mocne strony lokalizaciji: | . " Lacha waigsy oy
* Nosnik na terenie parkingu Dworca Lotniczego Gdansk im. Lecha Watesy N \
o Ui II{:':.F..
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer

T - - - _a ' format 18mx14m
W T )0 S Y Y Tk :
MAZDAG6

powierzchnia 252 m2
PIEKNO | DYNAMIKA

MATSUOKA MOTOR
ul. 3 Maja 1/3 £6DZ

Lédz  Struga Andrzeja 24 / Wélczanska :
Materiat reklamowy: winyl F
nr: 8525274 1 Struga
’;—f;“ B & Struga \‘— e
é.gﬁru@a - %g .
Mocne stronc\g lokalizacji: I S
« dojazd do C.H. Geant g o g 3
» gtéwna ulica miasta, sasiedztwo ul. Piotrkowskie] @ 2 dginoksz
* duze korki

0gdlnoksztatcgce im. B..
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Szczecin

Szczecin  Kolumba Krzysztofa 3

Materiat reklamowy: siatka winylowa
Nr 8526602

Mocne strony lokalizacji:
* bardzo duzy ruch samochodowy i pieszy

format 7m x 9m

powierzchnia 63 m2
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Szczecin

format 9m x 9m

powierzchnia 81 m2
=<

Szczecin Hugona Kottataja 28 / Rondo Sybirakow

Materiat reklamowy: siatka winylowa
Nr 8525720 B

a .
Iska =]

VELDACH
NIEMCEWICZA Sp. z...

Mocne strony lokalizacji: <
« arteria komunikacji miasta
* bardzo duzy ruch samochodowy i pieszy

S
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Szczecin

Szczecin  Plac Kosciuszki Tadeusza (Aleja Piastow 57)

Materiat reklamowy: siatka winylowa
Nr 8556009

Mocne strony lokalizacji:
* bardzo duzy ruch samochodowy i pieszy
* liczne kawiarnie, restauracja, sklepy, punkty ustugowe

format 19,4m x 11m

powierzchnia

213m?

Bg
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n Oferta Blow-up Grupy Stroer
Poznan

TYZ -
“ : J format 10m x 7m

powierzchnia 70 m2

gl pomiESCIE
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Poznan  Glogowska / Sniadeckich 4 R 2,
Materiat reklamowy: winyl siiesin
nr- 8555369 Dg“‘)::- Manpower
% ’ * Palska Sp
Mocne strony lokalizacji; Y/ sﬁ“u,
* duze natezenie ruchu kotowego i pieszych e -
ey e
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Przyktady zrealizowanych kampanii



Niestandardowe rozwigzania Blow-up
Zywiec Zdroj

STROER



X3 Niestandardowe rozwiazania Blow-up

ODJAZDOWYCH $wIAT 7vczy MINL, A

W NOWY ROK Z MINI COUNTRYMAN
Z NAPEDEM 4x4. .
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Niestandardowe rozwigzania Blow-up
Suzuki
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X3 Niestandardowe rozwiazania Blow-up
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