


POTENCJAL STOLICY

WSKAZNIKI

GOSPODARKA SItA NABYWCZA INNOWACYJNOSC SIEDZIBY FIRM

Mazowsze generuje % PKB Polski [419 mid Najwyzsza w kraju. 94 B)wskaznik innowacyjnosci. Wiekszos¢ znaczacych
pln W], Warszawa 17% Indeks wynosi 187 2. Sredni wynik regionéw w Polsce firm ma tu swoje
w skali kraju [62% wartosci wyniost56,5. przedstawicielstwo.
PKB Mazowsza|.
() Kantar / 2017

) GFK / Sita nabywcza / 2018. O 87% wigksza sita nabywcza niz $rednia dla kraju.
B) Millenium / Potencjat innowacyjnosci regiondw / 2018. Syntetyczny wskaznik obejmowat: wydajno$é¢ pracy, stope wartosci dodanej, wydatki na B+R, edukacje policealng, zatrudnionych w B+R, liczbe patentdw.




POTENCJAL STOLICY

2,66 min mieszkarcow aglomeracji warszawskiej /

' "'MOCNE STRONY" " ) i

KULTURA EDUKACIA
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SRODOWISKO METRA

Metro to komunikacji
warszawiakow.

ocenia metro jako srodek
komunikacji

Zrédto: Badanie zadowolenia pasazeréw Metra Warszawskiego 2018  n=2003



SRODOWISKO METRA

96%

bezpieczenstwo

93%

szybkos¢
jazdy

0 94%
punktualnos¢

kursowania

384%

czystosc
w wagonach

388%

system informacji
w wagonach

asieg

komorkowy dostepny
w wagonach i na peronach
metra

. *
*
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
.

To wszystko sprawia, ze metro to wyjatkowe miejsce dla komunikacji marketingowe;.

Zrédto: Badanie zadowolenia pasazeréw Metra Warszawskiego 2018 / n=2003



PASAZEROWIE METRA / LICZEBNOSC

Roczna liczba pasazeréw metra 187,1
171,3
147,7

105,8

57,6

20

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Najpopularniejsze stacje to: Centrum [11%], Ratusz Arsenat [7,6%], Swietokrzyska |7% |, Politechnika 6%, Wilanowska
5,6% .

Zrédto: Metro Warszawskie / 2018
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SRODOWISKO METRA / LICZBA PASAZEROW

LINIA: M2
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UZYTKOWNICY METRA.. DEMOGRAFIA

Ptec Wiek
do 18 15%
=24 30%
® ® 26-35 26%
ﬁ 54% ﬁ 46% 3645 129
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nie
pracuje

@ 87%
mieszka w

W-wie

62% ® 31% 1%
pracuje IZIEI:[[SJ uczy sie emerytura
zawodowo studiuje renta

Zrédto: Badanie zadowolenia pasazeréw Metra Warszawskiego 2018/ n=2003




UZYTKOWNICY METRA / DODATKOWE INFORMACIJE

Klasa spoteczna rodziny

inteligencja 38%

pracownicy umystowi 24%

|

prywatna inicjatywa |10

robotnicy wykwalifikowani 17%

inni 11‘y

Zrédto: Target Group Index/ Kantar MillwardBrown, 2018

39%

pasazerow uznaje, ze ich
wynagrodzenie.wystarcza
na wszystkie wydatki

60%

pasazeréw metra,
wyjechato co najmniejraz
na wakacje w minionym
roku

68%

pasazerow, posiada prawo
jazdy

78%

zna jeden jezyk obcy

93%

pasazerow korzysta z
Internetu

67%

posiada co najmniej jeden
samochod
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RAMOWKA W PETLI

:rnzlnl.

: : : 5 D FILMWEB ANGORA

i /najnowsze informacje /naJnowsze /wydarzenla kulturalne i / ciekawostki i /rekomendacje filmowe i /podsumowanie

i iwiadomosci dotyczace i wiadomosci sportowe i dla Warszawy i popularnonaukowe i tygodnia — wydarzen
¢ gospodarki, nauki, ¢ z kraju i ze $wiata, : : : i spotecznych,

i biznesu oraz wydarzen relacje sportowe, kulturalnych,

i zkraju i ze $wiata ! wyniki : :

i politycznych w

: : : * humorystyczny sposob
.. ................................ ‘ ................................ ‘ ................................ . ................................ .. ................................... .. .................................

TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE
NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA
REKLAME REKLAME REKLAME REKLAME REKLAME REKLAME

EMISJA:
niedziela — czwartek / 05:30 — 00:30 pigtek — sobota / 05:30 — 02:30



PAKIETY SPRZEDAZY

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
H

= emisja 100 spotow przez pot dnia w godz. 05:30-15:00 lub 15:00-00:30

LIGHT z mozliwoscig wyboru bloku godzinowego przez Klienta
= dtugosé spotédw: 8-15" lub 30"
= emisja 200 spotow przez caty dzien w godzinach: 05:30-00:30
STANDARD = dtugoé¢ spotéw: 8-15” lub 30"

: = emisja 400 spotow przez caty dzien w godzinach: 05:30-00:30
STRONG = dtugoéc¢ spotdw: 8-15” lub 30"




INFOSCREEN (IF)/ UWAGA NADJEZDZA POCIAG

ANIMACIA UWAGA NADJEZDZA POCIAG — INFOSCREEN:
,uwaga nadjezdza pocigg” —to wykorzystanie 7” materiatu pojawiajgcego sie kazdorazowo przed przyjazdem pociggu,
w ciggu tygodnia ilos¢ wyswietlanego komunikatu wynosi okoto 280, w weekend miedzy 150 a 190 dziennie; dla miesiecznej kampanii 250 dziennie

w materiale musi pozosta¢ nawigzanie do nadjezdzajgcego pociggu, oraz tto powinno mie¢ ciemne barwy



DLACZEGO WARTO? ¥

dodieramy z przekazem do top 10 staciji linii M1 I A

mozliwos¢ zakupu petnejsieci 31 ekrandw lub per stacja .
mozliwos¢ zbudowania przekazu przeciggajgcego uwage , wykorzystujgc C O M M E R C I A L
nadjezdzajacy pociag

szybka mozliwos¢ podmiany spotéw na zyczenie klienta
ADVANTAGES
brak bodzcéw odciggajgcych uwage pasazerow

najlepiej zbadana grupa pasazeréw korzystajgcych z komunikacji miejskiej w

Warszawie




MODEL SPRZEDAZY/ PRZYKtAD

DtUGOSC KAMPANII LIG HT STAN DARD STRONG

ILOSC DNI EMISJI

NATEZENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI (W H) 19 19 19
NATEZENIE GODZINOWE 11 11 22

SPOT KAMPANII

DLUGOSC SPOTU 15 15 15

EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI SPOTOW 100 200 400

e B i . \

‘%r www.sky-club.eu

OSCREEN /

S

tACZNA LICZBA EMISJI SPOTOW 93 000 186 000 372 000 e

! ’.l 7 (8”‘15”)
/& 10 PERONOW: M1 ,\
) :i

ILOSC EKRANOW

POTENCJAt KONTAKTOW DLA 30 dni*

7607 671

Zrédto: * METRO, Raport Roczny za 2017 rok, Potencjat kontaktéw: jest to liczba przewiezionych pasazeréw na podstawie
licznikow przejs¢ w bramkach biletowych oraz pasazerowie korzystajacy z wind, przeskakujacy przez bramki biletowe,
korzystajacy z tacznika pomiedzy linig M1 i M2 oraz w zdecydowanej wiekszosci pasazerowie korzystajgcy z wyjs¢
ewakuacyjnych na linii metra M1.




MATERIAtLY DO EMISJI \

Rozdzielczos¢:

— ~SPECYFIKACIA

TECHNICZNA

Format danych: animacje/wideo
mp4 [h.264], wmy, avi, [divX, Xvid],
mpeg 1/2, quicktime [mov]

ekrany nie odtwarzajg dzwieku!
Jezelito konieczne, nalezy dodac napisy. =




MATERIALY DO EMISJI

Materialy gotowe do emisji powinny by¢ g
dostarczone najpdzniej do 2 dni roboczych \ v

przed planowang emisja.

Materialy wymagajace adaptacji do wymagar technicznych | \T E R I\/I I N Y

nalezy dostarczyé najpdzniej

na 5 dni roboczych przed planowang emisja. : ." :
i ;‘ . DOSTARCZANIA £

< A

Jezeli wymagane jest stworzenie reklamy
z materiatéw dostarczonych przez klienta, = \fN S / |
w/w materialy nalezy dostarczy¢ najpdzniej ' ’
na 10 dni roboczych przed planowang emisja.
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