
STRÖER TV

jesteś #METROdinformacji



POTENCJAŁ STOLICY

WSKAŹNIKI

GOSPODARKA SIŁA NABYWCZA INNOWACYJNOŚĆ SIEDZIBY FIRM

Mazowsze generuje ¼ PKB Polski  
[419 mld pln (1) ]. Warszawa 17% 

w skali kraju[62% wartości 
PKB Mazowsza].

Najwyższa w kraju. 
Indeks wynosi 183 (2) .

95,9 (3) wskaźnik 
innowacyjności. Średni 
wynik regionów w Polsce 

wyniósł 69,9.

Większość znaczących 
firm ma tu swoje 

przedstawicielstwo.

(1) Kantar / 2017
(2) GFK / Siła nabywcza / 2016. O 83% większa siła nabywcza niż średnia dla kraju.
(3) Millenium / Potencjał innowacyjności regionów / 2016. Syntetyczny wskaźnik obejmował: wydajność pracy, stopę wartości dodanej, wydatki na B+R, edukację policealną, zatrudnionych w B+R, liczbę patentów. 



POTENCJAŁ STOLICY

2,66 mln mieszkańców aglomeracji 

warszawskiej  /  1,73 mln mieszkańców 

Warszawy 

247 tys. studentów 

17% studentów w kraju

stopa bezrobocia 

poniżej 5%

MOCNE STRONY

KULTURA / EDUKACJA 
/ SPOŁECZNOŚĆ



ŚRODOWISKO METRA

Źródło: Badanie zadowolenia pasażerów Metra Warszawskiego 2018 / n=2003 

Metro to ulubiony środek komunikacji 
warszawiaków.

98% pasażerów ocenia metro jako 
środek komunikacji co najmniej dobrze. 



ŚRODOWISKO METRA

94%
punktualność
kursowania

93%
szybkość 
jazdy 

96%
bezpieczeństwo 

88%
system informacji 
w wagonach

84%
czystość 
w wagonach

Zasięg
komórkowy dostępny 
w wagonach i na 
peronach metra 

To wszystko sprawia, że metro to wyjątkowe miejsce dla komunikacji marketingowej.

Źródło: Badanie zadowolenia pasażerów Metra Warszawskiego 2018 / n=2003 



20

57,6

105,8

147,7

171,3
187,1

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Źródło: Metro Warszawskie / 2018 

Roczna liczba pasażerów metra

Najpopularniejsze stacje to: Centrum [11%],  Ratusz Arsenał [7,6%], Świętokrzyska [7%], Politechnika 
[6%], Wilanowska [5,6%]. 

PASAŻEROWIE METRA / LICZEBNOŚĆ



II LINIA METRA / 6 NOWYCH STACJI W 2019 



ŚRODOWISKO METRA / UNIKALNI ODBIORCY

Źródło: Kantar TNS 2017 / n=2019
* workweek

LINIA: M1 LINIA: M2

625 000
pasażerów dziennie*

166 000
pasażerów dziennie*

791 000
pasażerów dziennie*

500 000
unikalnych odbiorców

w tym dziennie:



ŚRODOWISKO METRA / CZĘSTOTLIWOŚĆ PODRÓŻOWANIA

Źródło: Kantar TNS 2017 / n=2019

60% 25% 15%

PODRÓŻUJE CODZIENNIE KILKA RAZY W TYGODNIU RAZ W TYGODNIU LUB RZADZIEJ

1 850 000
unikalnych odbiorców w ciągu miesiąca

200
dziennie

200
miesięcznie

200
dziennie

450
miesięcznie

100
dziennie

1 200
miesięcznie



UŻYTKOWNICY METRA / DEMOGRAFIA

Źródło: Badanie zadowolenia pasażerów Metra Warszawskiego 2018 / n=2003 

87%
mieszka 
w W-wie

9%

8%

12%

26%

30%

15%

56+

46-55

36-45

26-35

19-25

do 18

54% 46%

Płeć Wiek

62%
pracuje
zawodowo

31%
uczy się
/ studiuje

4%
emerytura
/ renta

2%
nie
pracuje



UŻYTKOWNICY METRA / DODATKOWE 
INFORMACJE

28%
pasażerów uznaje, że 
ich wynagrodzenie 
wystarcza na 
wszystkie wydatki

Źródło: Target Group Index/ Kantar MillwardBrown, 2018 

60%
pasażerów, posiada 
prawo jazdy

47%
posiada co najmniej, 
jeden samochód

40%
pasażerów metra, 
wyjechało co 
najmniej raz na 
wakacje w minionym 
roku

60%
zna co najmniej jeden 
obcy język

33%

22%

20%

robotnicy wykwalifikowani

pracownicy umysłowi

inteligencja

Klasa społeczna rodziny Formy korzystania z Internetu

81%

45%

41%

korzysta

korzysta kilka razy dziennie

korzysta z internetu operatora telefonii komórkowej

PL



Częstotliwość korzystania / korzysta codziennie
lub kilka razy w tygodniu

UŻYTKOWNICY METRA / CZĘSTOTLIWOŚĆ I CZAS PRZEJAZDU

Czas przejazdu

Źródło: Badanie zadowolenia pasażerów Metra Warszawskiego 2016 / n=2019 

od 3' do 39' śr. 15'

81% 79%

LINIA: M1 LINIA: M2



RAMÓWKA W PĘTLI

POLSKA ŚWIAT
/ najnowsze 
informacje 
i wiadomości 
dotyczące 
gospodarki, nauki, 
biznesu oraz 
wydarzeń z kraju 
i ze świata

NASTĘPNA STACJA
KULTURA
/ tygodniowe 
rekomendacje 
kulturalne 

BRANDED CONTENT
/ lokowanie produktu 
[treść niebędąca 
spotem reklamowy]; 
tutoriale; zwiastuny 
premier filmowych
/ seriali / gier

BRANDED CONTENT
/ lokowanie produktu 
[treść niebędąca 
spotem reklamowy]; 
tutoriale; zwiastuny 
premier filmowych
/ seriali / gier

POGODA
/ najświeższe 
informacje 
dotyczące sytuacji 
meteorologicznej 
w naszym kraju

SPORT
/ najnowsze 
wiadomości 
sportowe z kraju 
i ze świata, relacje 
sportowe, wyniki

WALUTY
/ dzienne kursy 
walut, wskaźniki 
wzrostów 
i spadków

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

TO MIEJSCE 
NA TWOJĄ 
REKLAMĘ

POLSAT NEWS / materiały aktualizowane min. 
4 razy w ciągu dnia, przez dedykowany zespół redakcyjny 

EMISJA: 
niedziela – czwartek / 05:30 – 00:30 piątek – sobota / 05:30 – 02:30



DLACZEGO WARTO?

8”

• jedyna telewizja z własną ramówką w przestrzeni miejskiej 

• bliski kontakt pasażera z nośnikiem 

– jesteś #METROdinformacji

• niestandardowe formy reklamy znane z telewizji: 

productplacement, sponsoring

• dopasowanie treści reklamowej 

do kontentu informacyjnego 

• szybka możliwość podmiany spotów na życzenie klienta 

• brak bodźców odciągających uwagę pasażerów

• najlepiej zbadana grupa pasażerów korzystających 

z komunikacji miejskiej w Warszawie

COMMERCIAL

ADVANTAGES



WSKAZANIA REKLAMOWE

COMMERCIAL

OPPORTUNITIES

spoty reklamowe: 15” i 30”

billboardy sponsorskie: 8”

brandedcontent: 45”-60”

8”



PRZYKŁADOWA WYCENA

15”  SPOT

REKLAMOWY

DŁUGOŚĆ KAMPANII

LICZBA DNI EMISJI 7

NATĘŻENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H] 19

NATĘŻENIE GODZINOWE 4

SPOT KAMPANII

DŁUGOŚĆ SPOTU 15

EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI SPOTÓW 76

ŁĄCZNA LICZBA EMISJI SPOTÓW 532

KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2 000 ZŁ

ŚR. DZIENNA LICZBA RATINGÓW 
[INDEKS] - 1 REKLAMA 

1,8

KOSZT CAŁKOWITY 25 200 ZŁ

Do podanych kwot należy doliczyć podatek 23%VAT.



PRZYKŁADOWA WYCENA

30”  SPOT

REKLAMOWY

Do podanych kwot należy doliczyć podatek 23%VAT.

DŁUGOŚĆ KAMPANII

LICZBA DNI EMISJI 7

NATĘŻENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H] 19

NATĘŻENIE GODZINOWE 4

SPOT KAMPANII

DŁUGOŚĆ SPOTU 30

EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI SPOTÓW 76

ŁĄCZNA LICZBA EMISJI SPOTÓW 532

KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2 000 ZŁ

ŚR. DZIENNA LICZBA RATINGÓW 
[INDEKS] - 1 REKLAMA 

2,5

KOSZT CAŁKOWITY 35 000 ZŁ



PRZYKŁADOWA WYCENA

8”  BILLBOARD

SPONSORSKI

DŁUGOŚĆ KAMPANII

LICZBA DNI EMISJI 7

NATĘŻENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H] 19

NATĘŻENIE GODZINOWE 4

SPONSORING AUDYCJI

DŁUGOŚĆ BILLBOARDU 8

EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI BILLBOARDÓW 152

ŁĄCZNA LICZBA EMISJI BILLBOARDÓW 1 060

KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2 000 ZŁ

ŚR. DZIENNA LICZBA RATINGÓW 
[INDEKS] - 1 REKLAMA 

1,8

KOSZT CAŁKOWITY 25 200 ZŁ

Do podanych kwot należy doliczyć podatek 23%VAT.



PRZYKŁADOWA WYCENA

BRANDED

CONTENT

Do podanych kwot należy doliczyć podatek 23%VAT.

DŁUGOŚĆ KAMPANII

LICZBA DNI EMISJI 30

NATĘŻENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H] 19

NATĘŻENIE GODZINOWE 4

DŁUGOŚĆ AUDYCJI

DŁUGOŚĆ AUDYCJI 60

EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI AUDYCJI 76

ŁĄCZNA LICZBA EMISJI AUDYCJI 2 280

KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2 000 ZŁ

ŚR. DZIENNA LICZBA RATINGÓW 
[INDEKS] - 1 REKLAMA 

2,9

KOSZT CAŁKOWITY 171 600 ZŁ



PRZYKŁADOWA WYCENA

EMISJA / 1 DZIEŃ 

NA WYŁĄCZNOŚĆ

Do podanych kwot należy doliczyć podatek 23%VAT.

DŁUGOŚĆ KAMPANII

LICZBA DNI EMISJI 1

NATĘŻENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H] 19

NATĘŻENIE GODZINOWE 4

EMISJE SPOTU

ŁĄCZNA LICZBA EMISJI SPOTU (30”) 1 064

KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2 000 ZŁ

ŚR. DZIENNA LICZBA RATINGÓW 
[INDEKS] - 1 REKLAMA 

2,6

KOSZT CAŁKOWITY 87 360 ZŁ



MATERIAŁY DO EMISJI

Rozdzielczość:

• wagony typu Metropolis: 1280x1024

• wagony typu seria 81: 1280x768

• wagony typu Inspiro: 1920x1080

Format danych: animacje/wideo

• mp4 [h.264], wmv, avi, [divX, Xvid], 

mpeg1/2, quicktime[mov]

• ekrany nie odtwarzają dźwięku! 

Jeżeli to konieczne, należy dodać napisy.

SPECYFIKACJA

TECHNICZNA



• Materiały gotowe do emisji powinny być 

dostarczone najpóźniej do 2 dni roboczych

przed planowaną emisją.

• Materiały wymagające adaptacji do wymagań 

technicznych należy dostarczyć najpóźniej 

na 5 dni roboczych przed planowaną emisją.

• Jeżeli wymagane jest stworzenie reklamy 

z materiałów dostarczonych przez klienta, 

w/w materiały należy dostarczyć najpóźniej 

na 10 dni roboczych przed planowaną emisją.

MATERIAŁY DO EMISJI

TERMINY

DOSTARCZANIA



ZAPRASZAMY

DO WSPÓŁPRACY
Justyna Żak / Agency Sales Manager

E: jzak@stroeer.pl / M: +48 790 027 229
Bartosz Batycki/ Agency Sales Manager

E: bbatycki@stroeer.pl / M: +48 607 913 441


