


POTENCJAL STOLICY

WSKAZNIKI

GOSPODARKA SItA NABYWCZA INNOWACYJNOSC SIEDZIBY FIRM

Mazowsze generuje % PKB Polski Najwyzsza w kraju. 95,9 @ wskaznik Wiekszos¢ znaczacych
[419 mid pin "]. Warszawa 17% Indeks wynosi 183 @. innowacyjnosci. Sredni firm ma tu swoje
w skali kraju [62% wartosci wynik regionéw w Polsce przedstawicielstwo.
PKB Mazowsza). wyniost 69,9.

(M Kantar / 2017
2 GFK / Sita nabywcza / 2016. O 83% wieksza sita nabywcza niz $rednia dla kraju.
@) Millenium / Potencjat innowacyjnosci regionéw / 2016. Syntetyczny wskaznik obejmowat: wydajnos¢ pracy, stope wartosci dodanej, wydatki na B+R, edukacje policealna, zatrudnionych w B+R, liczbe patentéw.




POTENCJAL STOLICY

2,66 mIn mieszkancéw aglomeradii

M O c N E s T R 0 N Y E warszawskiej / 1,73 min mieszkancow
Warszawy

KULTURA EDUKACJA

SPOLECZNOSC P Sh) 247tyssuudentsw
e m 17% studentéw w kraju
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SRODOWISKO METRA

Metro to komunikacji
warszawiakow.

ocenia metro jako
Srodek komunikacji



SRODOWISKO METRA

96%

bezpieczeristwo

93%

szybkos¢
jazdy

94%

punktualnosé
kursowania

84%

czystosé
w wagonach

88%

system informacji
w wagonach

Zasieg

komérkowy dostepny
w wagonach i na
peronach metra
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To wszystko sprawia, Zze metro to wyjatkowe miejsce dla komunikacji marketingowej.

Zrédto: Badanie zadowolenia pasazeréw Metra Warszawskiego 2018 / n=2003



PASAZEROWIE METRA LICZEBNOSC

Roczna liczba pasazeréw metra 187,1
171,3
147,7

105,8

57,6

20

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Najpopularniejsze stacje to: Centrum [11%], Ratusz Arsenat [7,6%], Swietokrzyska 7%, Politechnika
6% , Wilanowska /5,6%.

Zrodto: Metro Warszawskie / 2018
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SRODOWISKO METRA / UNIKALNI ODBIORCY

pasazeréw dziennie*

'M 791 000
"

w tym dziennie:

.~ unikalnych odblorcéw

pasazeréw dziennie*




SRODOWISKO METRA / CZESTOTLIWOSC PODROZOWANIA

PODROZUJE CODZIENNIE KILKA RAZY W TYGODNIU RAZ W TYGODNIU LUB RZADZIE)
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1850 000

Zrédto: Kantar TNS 2017 / n=2019 unikalnych odbiorcéw w ciggu miesigca



UZYTKOWNICY METRA / DEMOGRAFIA

Ptec Wiek

do 18 15%

19-25 {1V
® ® 26-35 26%
ﬁ 54% ﬂ‘ 46% 645 12%

4655 8%

56+ 9%

87% 62% ®) 31% % 4%
®) meci e Y o AN

Zrédto: Badanie zadowolehia pasazeréw Metra Warszawskiego 2018/ n=2003
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UZYTKOWNICY METRA / DODATKOWE

INFURNIAC)E

Klasa spoteczna rodziny Formy korzystania z Internetu

41%
45%

inteligencja o% _ korzysta z internetu operatora telefonii komdrkowej
pracownicy umystowi | 22% _ korzysta kilka razy dziennie
robotnicy wykwalifikowani 33% _ kofzysta

28% 40%

pasazeréw uznaje, ze pasazeréw metra,
ich wynagrodzenie wyjechato co
wystarcza na najmniej raz na
wszystkie wydatki wakacje w minionym
roku
60% 47%
pasazeréw, posiada posiada co najmniej,
prawo jazdy jeden samochéd

Zrédto: Target Group Index’ Kantar MillwardBrown, 2018

81%

60%

zZna co najmniej jeden
obcy jezyk



UZYTKOWNICY METRA / czgsmruw&ﬁ\cms PRZEJAZDU

ania / korzysta codziennie




RAMOWKA W PETLI

POLSAT NEWS / materiaty aktualizowane min.
4 razy w ciagu dnia, przez dedykowany zespo6t redakcyjny

: POGODA POLSKA SWIAT SPORT WALUTY BRANDED CONTENT NASTI:PNA STACJA BRANDED CONTENT

! / najSwiezsze ! / najnowsze / najnowsze / dzienne kursy ¢ /lokowanie produktu : KULTURA / lokowanie produktu
i informacje : informacje wiadomosci walut, wskazniki i [tresé niebedaca / tygodniowe [tresé niebedaca

! dotyczace sytuacji : i wiadomosci sportowe z kraju wzrostéow : spotem reklamowy]; rekomendacje spotem reklamowy];
: meteorologicznej : dotyczace i ze Swiata, relacje i spadkéw i tutoriale; zwiastuny kulturalne tutoriale; zwiastuny

w naszym kraju : gospodarki, nauki,
i biznesu oraz
: wydarzen z kraju

! jize Swiata

sportowe, wyniki

TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE
NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA
REKLAME REKLAME REKLAME REKLAME

EMISJA:

niedziela - czwartek / 05:30 - 00:30

i premier filmowych

: premier filmowych
i /seriali / gier

/ seriali / gier

TO MIEJSCE TO MIEJSCE TO MIEJSCE
NA TWOJA NA TWOJA NA TWOJA
REKLAME REKLAME REKLAME

piatek - sobota / 05:30 - 02:30



DLACZEGO WARTO?

jedyna telewizja z wasng raméwka w przestrzeni miejskiej
bliski kontakt pasazera z nosnikiem

- jeste$ #VIETROdinformadji

niestandardowe formy reklamy znane z telewiz;ji:

product placement, sponsoring
dopasowanie tresci reklamowej

do kontentu informacyjnego

szybka moZliwos¢ podmiany spotéw na zyczenie klienta
brak bodzcédw odciagajacych uwage pasazeréw

najlepiej zbadana grupa pasazeréw korzystajacych

z komunikacji miejskiej w Warszawie

COMMERCIAL

ADVANTAGES



WSKAZANIA REKLAMOWE

1 % . \ -
. ol ;
k) £ e
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NASTEPNA STACJA [
v * KULTURA =

Y COMMERCIAL |

spoty reklamowe: 15”i30" -— ? b

|
|
|

, , OPPORTUNITIES
billboardy sponsorskie: 8" |
branded content: 45"-60"




PRZYKLADOWA WYCENA

DtUGOSC KAMPANII

LICZBA DNI EMIS)I o
NATEZENIE KAMPANII '
DZIENNY CZAS EMIS]I [W H]

NATEZENIE GODZINOWE = v 1 5 n s P O T
SPOT KAMPANII - i

‘(’*

DLUGOSC SPOTU 15 =1E - _
EMISJE KAMPANII . 9 s e
- e I~ REKLAMOWY
DZIENNA LICZBA EMISJI SPOTOW 76 Q A\
LACZNA LICZBA EMIS]I SPOTOW 532 i fﬁ pm——
KOSZT KAMPANII %
CENA RATINGU [16-49] 2000 Zt ”
X 3 -
$R. DZIENNA LICZBA RATINGOW 18 .
[INDEKS] - 1 REKLAMA '
KOSZT CALKOWITY 25 200 Zt
——

Do podanych kwot nalezy doliczy¢ podatek 23%VAT.




PRZYKLADOWA WYCENA

DtUGOSC KAMPANII
LICZBA DNI EMIS]I
NATEZENIE KAMPANII
DZIENNY CZAS EMIS]JI [W H]

30" SPOT

—

— DLUGOSC SPOTU 30
REKLAMOWY i EMISJE KAMPANII

DZIENNA LICZBA EMISJI SPOTOW 76

tACZNA LICZBA EMIS)I SPOTOW 532
KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2000 zt

———— SR. DZIENNA LICZBA RATINGOW 25

TS [INDEKS] - 1 REKLAMA !
‘ ——""':23! KOSZT CALKOWITY 35 000 Zt

Do podanych kwot nalezy doliczy¢ podatek 23%VAT.




PRZYKLADOWA WYCENA

DLUGOSC KAMPANII
LICZBA DNI EMISJI |
NATEZENIE KAMPANII , T
DZIENNY CZAS EMISJI [W H] ! \

NATEZENIE GODZINOWE 8 n B I L L B O A R D
SPONSORING AUDYC]JI

DLUGOSC BILLBOARDU

EMISJE KAMPANII
DZIENNA LICZBA EMIS]JI BILLBOARDOW 152
tACZNA LICZBA EMIS)I BILLBOARDOW 1060
KOSZT KAMPANII
CENA RATINGU [16-49] 2000 Zt

SR. DZIENNA LICZBA RATINGOW
[INDEKS] - 1 REKLAMA

KOSZT CALKOWITY 25 200 Zt

SPONSORSKI

1,8

Do podanych kwot nalezy doliczy¢ podatek 23%VAT.




PRZYKLADOWA WYCENA

DtUGOSC KAMPANII
LICZBA DNI EMIS]I
- NATEZENIE KAMPANII
. DZIENNY CZAS EMIS]JI [W H]

\?.;_, B R A N D E D T NATEZENIE GODZINOWE
1 - | e DLUGOSC AUDYC)I
’*"""’Tﬂe‘

DLUGOSC AUDY(]I 60
EMISJE KAMPANII
DZIENNA LICZBA EMISJI AUDYCJI 76
tACZNA LICZBA EMISJI AUDYCJI 2280
KOSZT KAMPANII

CENA RATINGU [16-49] 2000 zt

SR. DZIENNA LICZBA RATINGOW
[INDEKS] - 1 REKLAMA

KOSZT CALKOWITY

B

A.,I.

CONTENT .

2,9

171 600 ZL

Do podanych kwot nalezy doliczy¢ podatek 23%VAT.




PRZYKt ADOWA WYCENA :
F
(WS, ;

LICZBA DNI EMIS]JI

NATEZENIE KAMPANII

DZIENNY CZAS EMISJI [W H]
NATEZENIE GODZINOWE

c=mm

EMISJA /1 DZIEN

tACZNA LICZBA EMIS)I SPOTU (30") 1064
e

CENA RATINGU [16-49] 2000 zt

SR. DZIENNA LICZBA RATINGOW 26 &
[INDEKS] - 1 REKLAMA ' e |

KOSZT CALKOWITY 87 360 Zt

Do podanych kwot nalezy doliczy¢ podatek 23%VAT.



\ MATERIALY DO EMIS]I

h
_ Rozdzielczosé:
R - wagonytypu Metropolis: 1280x1024
P{ c Y F I K A c A +  wagonytypu seria 81: 1280x768
= - wagonytypu Inspiro: 1920x1080
TECHNICZNA
Format danych: animacje/wideo
mp4 [h.264], wmv, avi, [divX, Xvid],
E - e mpeg 1/2, quicktime [mov]
== ekrany nie odtwarzaja dzwieku!
e ’ Jezeli to konieczne, nalezy dodaé napisy.
_ -

V a&r ‘::)i : ‘“i-
| A L ' -




MATERIALY DO EMIS]I

Materiaty gotowe do emisji powinny by¢
dostarczone najpézniej do 2 dni roboczych o -3
przed planowang emisja.

Materiaty wymagajgce adaptacji do wymagan . . | '\T E R M I N Y

technicznych nalezy dostarczy¢ najp6zniej

na 5 dni roboczych przed planowang emisja. :

PRI | (*)DOSTARCZANIA
Jezeliwymagane jest stworzenie reklamy — . | K5
z materiatéw dostarczonych przez klienta, W A / y 7
w/w materiaty nalezy dostarczy¢ najpézniej _,—\ ‘ ¥
na 10 dni roboczych przed planowang emisja. : L :" gy #'




——— —

@ Centrum &

Justyna Zak / Agency Sales Manag(\er 2 Bartosz Batye ncy Sales Man_age,r‘,q—a S
£ jzak@stroeer.pl / Vi: +48 790 027 229  E: bbatyckl@stroeer pl/ M: +48 607 913 LN RS




