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Zwięzły komunikat –
maksymalnie 5 słów
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Wyeksponowany produkt -
min. 40% wysokości formatu
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Język i symbole powinny być 
dostosowane do targetu
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Wyraźna, czytelna 
i odpowiednio duża czcionka
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Kontekst - formaty i kreacje 
dopasowane do otoczenia
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Twarze, szczególnie 
celebrytów, skupiają uwagę
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Nie więcej niż 5 elementów 
na layoucie
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Elementy nie powinny 
nachodzić na siebie
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Wyróżnione logo marki, 
brandu lub produktu
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Kontrastujące barwy 
poprawiają czytelność
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Emocje są kluczowe – warto 
zaskakiwać lub rozśmieszać


