OGOLNE WARUNKI UMOW NA REALIZACIE KAMPANII NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH GRUPY STROER

Art. 1 Definicje

Uzyte w niniejszych Ogdlnych Warunkach wyrazenia oznaczaja:
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,CPP"” oznacza cene za 1 GRP;
,Cennik Ustug Dodatkowych” oznacza cennik majgcy zastosowanie na potrzeby realizacji Ustug Dodatkowych.
,Dzien Roboczy” oznacza kazdy dzien tygodnia inny niz sobota, niedziela lub jakiekolwiek Swieto panstwowe w Polsce;
~Ekspozycja” oznacza publiczng prezentacje Reklamy na Nosniku Reklamowym lub emisje Spotu;
~Emisja Caty Dzien” oznacza emisje Spotu w godzinach 6:00 — 24:00;
~Emisja Prime Time" oznacza emisje Spotu w godzinach 7:00 — 10:00 oraz 15:00 — 18:00;
~+Emisja Off Peak” oznacza emisje Spotu w godzinach 6:00 — 7:00, 10:00 — 15:00 i 18:00 — 24:00;
+.GRP” lub ,Gross Rating Point” oznacza wskaznik okreslajgcy sumaryczng liczbe kontaktéw z Nosnikami Reklamowymi
Systemowymi w odniesieniu do populacji bedacej w zasiegu danego badania lub wybranej grupy celowej, wyrazony procentowo;
~,Grupa Stroer” oznacza Wykonawce, a takze spotki powigzane z Wykonawca;
,IBO" oznacza Instytut Badania Outdooru IBO sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego
pod numerem KRS 0000474944, posiadajacg Numer Identyfikacji Podatkowej 521-365-45-96;
.Il0$¢ Potencjalnych Kontaktow” oznacza estymowang ilo$¢ potencjalnych kontaktow generowanych dla danego Spotu w
okre$lonym przedziale godzinowym dla wskazanego Nosnika Reklamowego Cyfrowego;
~.Kampania Reklamowa” oznacza ogdt czynnosci podejmowanych przez Wykonawce majacych na celu przeprowadzenie
Ekspozycji, w tym w szczegdlnosci drukowanie, montowanie oraz eksponowanie Reklam na Nosnikach Reklamowych;
.Kodeks Etyki Reklamy” oznacza zbiér zasad dotyczacych dziatalnosci reklamowej publikowany przez Zwigzek Stowarzyszen
Rada Reklamy;
.KSeF” oznacza Krajowy System e-Faktur, o ktorym mowa w Ustawie o VAT;
LLayout” oznacza graficzne lub cyfrowe przedstawienie Reklamy na potrzeby realizacji Umowy bez Druku;
~Lokalizacja Nosnika Reklamowego” oznacza dane adresowe lub inne dane identyfikacyjne pozwalajace na lokalizacje
danego Nosnika Reklamowego;
».Magazyn"” oznacza magazyn Wykonawcy potozony przy ul. Nadarzynskiej 53, 05-500 Piaseczno;
~Material Reklamowy"” oznacza odpowiednio Materiaty do Druku, Spot lub Layout;
».Materiaty do Druku” oznacza plik produkcyjny do druku Reklamy przygotowany zgodnie ze Specyfikacja Techniczng
Materiatow;
~Metro Warszawskie"” oznacza metro w Warszawie;
~Model Kampanii” oznacza mechanizm realizacji Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych Cyfrowych, w ktorym
podstawg rozliczenia jest osiggniecie przez Wykonawce okreslonego celu wskazanego przez Zleceniodawce w Umowie;
~Model Frequency” oznacza Model Kampanii, w ktérym celem jest uzyskanie okreslonej ilosci emisji Spotu w ramach Petli;
~.Model Budget Goal” oznacza Model Kampanii, w ktdrym celem jest emisja maksymalnej liczby Spotéw az do osiggniecia
przewidzianego budzetu danej Kampanii Reklamowej;
».Model Impression Goal” oznacza Model Kampanii, w ktorym celem jest wygenerowanie przez emisje Spotéw okreslonej
Tlosci Potencjalnych Kontaktow w trakcie wskazanego w Umowie okresu;
~Model Play Goal” oznacza Model Kampanii, w ktérym celem jest emisja okreslonej liczby Spotéw w trakcie wskazanego w
Umowie okresu;
».Model Share of Voice” oznacza Model Kampanii, w ktérym celem jest emisja takiej liczby Spotéw, aby osiagniety zostat
okreslony minimalny udziat procentowy Spotdéw w stosunku do tacznej ilosci materiatéw wyswietlanych w ramach Petli;
,Model Take Over” oznacza Model Share of Voice, w ktdrym udziat procentowy Spotow w Petli wynosi 100%;
~Nosnik Reklamowy"” oznacza indywidualng powierzchnie reklamowg, uzytkowana na podstawie odrebnych uméw przez
Wykonawce;
,Nosnik Reklamowy Blow-up” (BU) oznacza wielkoformatowy Nosnik Reklamowy Wykonawcy o powierzchni powyzej 36 m2,
z wylgczeniem No$nikéw Reklamowych Systemowych;
~.Nosnik Reklamowy Ambientowy” (AMIN, PM, SM) oznacza niestandardowg reklame ambientowg, w szczegdlnosci w
postaci naklejek z folii samoprzylepnej umieszczanych w wagonach lub na terenie Metra Warszawskiego;
,Nosnik Reklamowy Cyfrowy" oznacza elektroniczny Nosnik Reklamowy Wykonawcy jednego z nastepujacych typow:
a. Digital Metroboard (DMB) - nosnik emitujgcy materialy cyfrowe zamontowany na stacjach II linii Metra
Warszawskiego;
b. Live Line (LL) lub Stréer TV (DM) - nosnik emitujgcy materiaty cyfrowe zamontowany w wagonach Metra
Warszawskiego;
c.  Citylight Digital Premium /(CD) - no$nik emitujgcy materiaty cyfrowe zamontowany w przejsciach podziemnych, w
wejéciach i halach gtéwnych wybranych dworcéw kolejowych;
d.  Tri-Play (TP) - no$nik emitujacy materiaty cyfrowe zamontowany w przejéciach podziemnych Metra Warszawskiego;
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e. Billboard 9m2 Digital (B9D) — nosnik o powierzchni ekspozycji 9m2 emitujgcy materiaty cyfrowe zlokalizowany na

powierzchni;

f.  Billboard 18m2 Digital (B18D) — no$nik o powierzchni ekspozycji 9m2 emitujgcy materiaty cyfrowe zlokalizowany na
powierzchni;

g. Billboard 36m2 Digital (B9D) — no$nik o powierzchni ekspozycji 36m2 emitujgcy materiaty cyfrowe zlokalizowany na
powierzchni;

~Nosnik Reklamowy Systemowy"” oznacza Nosnik Reklamowy Wykonawcy jednego z nastepujgcych typéw:

a.  Billboard Premium (BP) — no$nik o powierzchni od 9 m2 do 36 m2 pods$wietlany od wewnatrz, przeznaczony do

montazu plakatu winylowego;

b. Billboard Eco (BE) — nosnik o powierzchni od 12 m2 do 36 m2 pods$wietlany od zewnatrz, przeznaczony do montazu

Plakatu Eco;

c.  Billboard Standard (BS) — nosnik o powierzchni od 9 m2 do 48 m2 niepod$wietlany lub podéwietlany od zewnatrz,

przeznaczony do montazu plakatu winylowego lub papierowego;

d.  Citylight Premium (CP) — nosnik o powierzchni ok. 2 m2 podswietlany od wewnatrz;

e.  Metrowall (MW) — nosnik na peronach Metra Warszawskiego o powierzchni od 19,9 m2 do 43 m2;

f. Stup (PB) - no$nik o dwdch lub trzech powierzchniach reklamowych, o tgcznej powierzchni od 2,84m2 do 4,39 m2;
~Numer Umowy"” oznacza nadawany przez Wykonawce Umowie numer identyczny z numerem Kampanii Reklamowej;
»,0golne Warunki” oznaczajg niniejsze ogdlne warunki uméw na realizacje Kampanii Reklamowych;

»,Okres Rozliczeniowy Kampanii” oznacza wskazany w Umowie, okres na potrzeby realizacji Kampanii Reklamowej na rzecz
Zleceniodawcy;

»,0soba Trzecia” oznacza jednostke organizacyjng nieposiadajgca osobowosci prawnej, w tym takze organy panstwa lub
samorzadu, a takze osobe prawng lub osobe fizyczng inng niz Wykonawca lub Podwykonawca;

~Optata Alkoholowa” oznacza opfate powotang w Art. 132 ust. 1 Ustawy o Wychowaniu w Trzezwosci;

,Optata Rezerwacyjna” oznacza wynagrodzenie za czynnosci przygotowawcze i rezerwacyjne rowne powotanemu w Umowie
wynagrodzeniu netto Wykonawcy za dany Okres Rozliczeniowy Kampanii powiekszonemu o wiasciwg stawke podatku od
towardw i ustug, a takze, w przypadku Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych Systemowych, o poniesione przez
Wykonawce koszty zaklejenia Reklamy ,na biato”;

Pakiet Wejscia” oznacza Kampanie Reklamowg na wybranej czesci Nosnikow Reklamowych Cyfrowych zlokalizowanych w
przejsciach podziemnych Metra Warszawskiego;

JPetla” okres o dtugosci 3 minut, w ramach ktérego wyswietlane sg materiaty reklamowe na Nosnikach Reklamowych
Cyfrowych;

,Plakat Eco” oznacza plakat winylowy o zmniejszonej grubosci, przeznaczony do pdzniejszego recyklingu;

~Pociag” oznacza jeden sktad 6 wagondw Metra Warszawskiego;

~Podwykonawca” oznacza podmiot wspétpracujacy z Wykonawcg na potrzeby realizacji Umowy, w tym w szczegdlnosci w
zakresie druku, dystrybucji lub montazu Reklam, za ktdrych dziatania Wykonawca odpowiada jak za swoje wiasne;

,Raport z Kampanii” oznacza sporzadzony przez Wykonawce raport okreSlajgcy zakres wykonania danej Kampanii
Reklamowej na Nosnikach Reklamowych;

~Reklama” oznacza materiat reklamowy, informacyjny lub edukacyjny, przy wykorzystaniu ktdrego ma zostac¢ zrealizowana
Kampania Reklamowa, tj. w szczegolnosci plakat papierowy, winyl, siatka, folia, spot reklamowy lub informacyjny;

,Reklamy Zapasowe" oznaczajg dostarczone przez Zleceniodawce lub wydrukowane na zlecenie Zleceniodawcy Reklamy w
liczbie przekraczajacej liczbe przewidzianych w Umowie Nos$nikdw Reklamowych, na ktdrych ma by¢ realizowana Ekspozycja;
~Specyfikacja Techniczna” oznacza zasady przygotowania plikdw produkcyjnych lub Spotdw, stanowigce zatgcznik do
Umowy;

~Spot” materiat reklamowy przeznaczony do emitowania na No$nikach Reklamowych Cyfrowych;

,Strona” oznacza Wykonawce lub Zleceniodawce;

,Termin Plakatowania” oznacza wskazany w Umowie czas trwania montazu Reklamy liczony w Dniach Roboczych z
uwzglednieniem sobdt;

JUmowa” oznacza sporzadzony przy wykorzystaniu wzoru przygotowanego przez Wykonawce oraz podpisany przez
Zleceniodawce i Wykonawce dokument szczegdtowo okreslajgcy warunki przeprowadzenia danej Kampanii Reklamowej, w tym
w szczegolnosci warto$¢ danej Kampanii Reklamowej, rodzaje Nosnikéw Reklamowych, a takze Okres Rozliczeniowy Kampanii;
~,Umowa bez Druku” oznacza Umowe, ktdra nie obejmuje wykonania przez Wykonawce ustugi druku Reklam;

LUpcycling” oznacza wykorzystanie wtdrne Reklamy tj. przerobienie na torby, plecaki lub inne przedmioty uzytkowe, majace
na celu zmniejszenie ilosci odpadéw produkowanych w zwigzku z realizacjg Kampanii Reklamowej i dbatos¢ o Srodowisko
naturalne;

L,Uprawniona Osoba Trzecia” oznacza Osobe Trzecig, ktdra zgtosi uzasadnione roszczenie naruszenia jej praw;

+Ustawa o Wychowaniu w Trzezwosci” oznacza ustawe z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi;

LUstawa o VAT” oznacza Ustawe z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug;

.Ustugi Dodatkowe” oznaczajg ustugi wykonania dokumentacji zdjeciowej, objazdu Nosnikdw Reklamowych
wykorzystywanych w Kampanii Reklamowej, przygotowania kreacji, przygotowania spotu reklamowego, badania stopnia
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zapamigtania Kampanii Reklamowej oraz inne ustugi nieobjete Umowg pfatne wedtug Cennika Ustug Dodatkowych, w tym w
szczegdlnosci Ustugg Dodatkowa jest zaklejenie Reklamy ,na biato” po zakonczeniu Kampanii Reklamowej;

+Warunki Techniczne” oznaczajg stanowigce Zatacznik do Umowy szczegétowe wymagania techniczne, ktdre powinny
spetniac¢ Reklamy;

~Wykonawca"” oznacza Stréer Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem
KRS 0000046035, posiadajgca Numer Identyfikacji Podatkowej 6340003555;

~Zleceniodawca” oznacza osobe fizyczng, osobe prawng lub jednostke organizacyjng nieposiadajgca osobowosci prawnej,
zlecajgcg Wykonawcy realizacje Kampanii Reklamowej na warunkach okreslonych w Umowie oraz Ogdlnych Warunkach;
+ZTM" oznacza Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie.

Art. 2 Realizacja Kampanii Reklamowej

Kampania Reklamowa jest realizowana na podstawie zawartej przez Strony Umowy.
W zakresie nieuregulowanym w Umowie zastosowanie majg Ogolne Warunki.

Art. 3 Tre$¢ Reklam

Reklama nie powinna byc¢ sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, uchybia¢ godnosci cztowieka lub stanowi¢ czyn nieuczciwej
konkurenciji.
Ponadto, Reklama na terenie Metra Warszawskiego oraz w wagonach Metra Warszawskiego nie powinna:

a. byc przesycona erotyzmem;

b. deprecjonowac komunikacje miejska;

c.  zwierac tresci i wizualizacje przedstawiajace przedmiotowe traktowanie cztowieka i uwtaczajace jego godnosci, w tym

w szczegoInoSci przedstawiac sceny przemocy;

d. propagowac postawy kwestionujgce prawa zwierzat lub pokazywac niehumanitarne traktowanie zwierzat (z wyjatkiem
potrzeb kampanii spotecznych);
zachecac do korzystania z rzeczy i przedmiotéw mogacych stwarzac zagrozenie dla uzytkownika oraz jego otoczenia;
zachecac do negatywnych zachowan i postaw zagrazajacych szeroko pojetemu bezpieczenstwu;
byc sprzeczna z Kodeksem Etyki Reklamy;
stanowic¢ reklame napojow alkoholowych.
Zleceniodawca zobowigzany jest doreczy¢ Wykonawcy Materiat Reklamowy najpdzniej na odpowiednio 10 (dziesie¢) Dni
Roboczych przed rozpoczeciem Terminu Plakatowania oraz Spot na 3 (trzy) Dni Robocze przez rozpoczeciem pierwszej emisji
Niedoreczenie Materiatu Reklamowego w powyzszym terminie moze spowodowac skrocenie okresu Ekspozycji lub jej brak. W
przypadku braku Ekspozycji, Wykonawca za dany Okres Rozliczeniowy Kampanii naliczy Optate Rezerwacyjng, a w razie
skrocenia Ekspozycji Wykonawca naliczy za ten Okres Rozliczeniowy Kampanii wynagrodzenie w petnej wysokosci.
W terminie 2 (dwdch) Dni Roboczych od dnia doreczenia Materiatu Reklamowego, Wykonawca dokona oceny czy
zaproponowany przez Zleceniodawce Materiat Reklamowy spetnia powyzsze warunki. Brak sprzeciwu Wykonawcy w powyzszym
terminie bedzie traktowany jako akceptacja Materiatu Reklamowego.
W przypadku zakwestionowania przez Wykonawce Materiatlu Reklamowego, Zleceniodawca przekaze Wykonawcy swoje
uzasadnione stanowisko, a Strony w terminie 2 (dwoch) Dni Roboczych w drodze negocjacji, uzgodnia tre$¢ oraz forme Reklamy.
Jezeli Materiat Reklamowy nie spetnia powyzszych warunkdw, przy czym Strony nie osiggng porozumienia co do jego tresci,
Wykonawca, za okres, w ktdérym wybrane przez Zleceniodawce Nosniki Reklamowe bedg zarezerwowane na potrzeby Kampanii
Reklamowej, a Kampania Reklamowa z powyzszych przyczyn nie bedzie realizowana naliczy Opfate Rezerwacyjna.
W przypadku Umowy bez Druku, Wykonawca moze zamontowa¢ Reklame pomimo nieotrzymania Layoutu. Z uwagi na
podwyzszone ryzyko wystgpienia btedéw w przypadku realizacji Kampanii Reklamowej bez uprzedniego dostarczenia Layoutu,
Zleceniodawca przyjmuje do wiadomosci, iz w takiej sytuacji wszelkie nieprawidtowosci dotyczace montazu Reklamy na Nosniku
Reklamowym Systemowym, ktorych nie da sie usung¢ przy wykorzystaniu istniejgcych Reklam Zapasowych, bedg usuwane na
koszt i ryzyko Zleceniodawcy.
Wykonawcy przystuguje prawo do wstrzymania Kampanii Reklamowej z jednoczesnym zachowaniem prawa Wykonawcy do
naliczenia Optaty Rezerwacyjnej za okres, w ktdrym Kampania Reklamowa z ponizszych przyczyn nie bedzie realizowana, jezeli
stwierdzone zostanie naruszenie ust. 1 lub 2 powyzej albo zostanie wszczete przez whasciwy organ administracji publicznej lub
inny uprawniony podmiot postepowanie dotyczace naruszenia postanowien ust. 1 lub 2 powyzej.
Wstrzymanie Kampanii Reklamowej, o ktdrej mowa powyzej oznacza w szczegdlnosci demontaz lub zaklejenie Reklamy innymi
materiatami.
Zleceniodawca zobowigzuje sie, iz w przypadku skierowania wobec Wykonawcy, innej spotki z Grupy Stréer, cztonkdw ich
organdw lub pracownikéw przez jakakolwiek Osobe Trzecig roszczenia lub wszczecia jakiegokolwiek innego postepowania
zwigzanego z trescig Layoutu, Spotu lub Reklamy, Zleceniodawca zobowigzuje sie w zakresie objetym tym postepowaniem
kazdorazowo zwolni¢ Wykonawce oraz inne wskazane powyzej podmioty z odpowiedzialnosci z tego tytutu w petnej wysokosci.
Wykonawca jest zobowigzany do niezwtocznego poinformowania Zleceniodawcy w formie pisemnej o zgtoszonych roszczeniach
lub wszczecia postepowania w sprawie tresci Reklamy.

so o
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Zawarcie Umowy jest réwnoznaczne ze ztozeniem przez Zleceniodawce oswiadczenia, iz przystugujg mu wszelkie prawa (w tym
prawa autorskie, prawa do znakéw towarowych i innych oznaczen) do postugiwania sie uzytymi na potrzeby Kampanii
Reklamowej utworami, informacjami, znakami towarowymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawne;j.
Zleceniodawca udziela Wykonawcy niewytacznej, nieodptatnej, nieograniczonej terytorialnie i czasowo licencji na korzystanie ze
zdjeC i filméw Nosnikéw Reklamowych, na ktérych zainstalowane sg Reklamy w celach marketingowych i autopromocyjnych, na
nastepujacych polach eksploatacji:
a. utrwalanie i zwielokrotnianie dowolng technika, w tym drukarska, cyfrowa i reprograficzng;
b. wprowadzanie do obrotu, uzyczanie lub najem egzemplarzy;
c. publiczne wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie;
d. publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy magt miec do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,
w szczegdlnosci w sieci Internet, w tym na stronach internetowych, platformach cyfrowych oraz w mediach
spotecznosciowych (w szczegdlnosci LinkedIn, Facebook, Instagram, YouTube);
e. wykorzystywanie w materiatach marketingowych, reklamowych, ofertowych, prezentacjach, portfolio, materiatach
typu case study oraz w dziataniach autopromocyjnych Wykonawcy.
Zleceniodawca upowaznia Wykonawce do korzystania z oznaczen Zleceniodawcy, w tym jego firmy i znakéw towarowych, w
zakresie niezbednym do realizacji powyzszych celdw.
Korzystanie ze zdjec i filmow Nosnikdw Reklamowych w sposob opisany w niniejszym paragrafie nie narusza tajemnicy
przedsiebiorstwa Zleceniodawcy.
Licencja moze zosta¢ wypowiedziana tylko z waznych powoddw, ktére obejmujg wytgcznie naruszenie licencji przez Wykonawce.
Do wypowiedzenia licencji moze doj$¢ po uprzednim wezwaniu Wykonawcy do prawidtowego wykonania licencji z wyznaczeniem
odpowiedniego terminu, nie krotszego niz 2 miesigce i jego bezskutecznym uptywie. Wypowiedzenie licencji zgodnie z
powyzszymi postanowieniami nie naktada na Wykonawce obowigzku usuniecia tresci obejmujgcych przedmiot licencji, ktore
zostaty wczesniej opublikowane zgodnie z licencja.
Wykonawca ma prawo do udzielania sublicencji w zakresie, w jakim wykonanie czynnosci objetych licencjag moze wymagac
zaangazowania podmiotu trzeciego.
Licencja, o ktdrej mowa powyzej, obejmuje réwniez prawo do korzystania z firmy (nazwy), znakéw towarowych, logo oraz
innych oznaczen Zleceniodawcy w zakresie niezbednym do realizacji celéw marketingowych i autopromocyjnych Wykonawcy, w
tym do publicznego wskazywania Zleceniodawcy jako klienta Wykonawcy.
Zleceniodawca wyraza zgode na wykorzystywanie przez Wykonawce informacji dotyczacych Kampanii Reklamowej, w tym jej
zakresu, rodzaju i liczbie wykorzystanych No$nikow Reklamowych, zasiegu geograficznego oraz wynikow badan marketingowych
zwigzanych z Kampaniami Reklamowymi, w celach marketingowych i autopromocyjnych Wykonawcy.
Zleceniodawca upowaznia Wykonawce do wykonywania zaleznych praw autorskich w zakresie niezbednym do realizacji
niniejszej klauzuli, w szczegdlnosci do dokonywania opracowan, skrotow, zestawien, taczenia z innymi materiatami oraz
dostosowywania do potrzeb marketingowych Wykonawcy.

Art. 4 Druk Reklam

0O ile co innego nie wynika z tresci Umowy, Wykonawca jest zobowigzany do druku Reklam.

Kampania Reklamowa moze by¢ realizowana na podstawie Umowy bez Druku wylacznie w wyjatkowych, indywidualnie
uzgodnionych przypadkach.

W przypadku Umowy bez Druku, Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wykonawcy Materiaty do Druku najp6zniej na 10
(dziesie¢) Dni Roboczych przed rozpoczeciem Terminu Plakatowania.

Niedoreczenie Materiatéw do Druku zgodnie z powyzszym terminem lub doreczenie Materiatéw do Druku niezgodnych ze
Specyfikacjg Techniczng moze spowodowac opdznienie w instalacji Reklam oraz skrdocenie okresu ekspozycji lub jej brak. W
przypadku braku Ekspozycji, Wykonawca za dany Okres Rozliczeniowy Kampanii naliczy Optate Rezerwacyjng, a w razie skrocenia
Ekspozycji Wykonawca naliczy za ten Okres Rozliczeniowy Kampanii wynagrodzenie w petnej wysokosci.

Art. 5 Realizacja Ekspozycji na Nosnikach Reklamowych Systemowych, Nosnikach Reklamowych Ambientowych

oraz Nosniku Reklamowym Blow-up

Ekspozycja na Nosnikach Reklamowych Systemowych lub Ambientowych, a takze na Siatce Wielkoformatowej realizowana jest
w oparciu o wskazany w Umowie Okres Rozliczeniowy Kampanii oraz Termin Plakatowania.

Strony przyjmujg w zakresie Nosnikow Reklamowych Systemowych lub Ambientowych, a takze w przypadku Nos$nika
Reklamowego Blow-up dla Kampanii Reklamowych miesiecznych oraz przypadajacych na pierwszg potowe miesigca Kampanii
Reklamowych pdtmiesiecznych, Okres Rozliczeniowy Kampanii rozpoczyna sie pierwszego dnia danego miesigca, przy czym dla
Kampanii Reklamowych rozpoczynajacych sie w drugiej potowie miesigca, poczatek Okresu Rozliczeniowego Kampanii przypada
na 16 (szesnasty) dzien danego miesigca albo, w zakresie dotyczagcym Kampanii Reklamowych przypadajgcych w lutym, 15
(pietnasty) dzien.

O ile co innego nie wynika z treSci Umowy, Termin Plakatowania trwa 2 (dwa) Dni Robocze z uwzglednieniem sobdt oraz
przypada w okresie rozpoczynajagcym sie 2 (dwa) Dni Robocze (z uwzglednieniem sobdt) przed Okresem Rozliczeniowym
Kampanii i konczacym sie w drugim Dniu Roboczym (z uwzglednieniem sobot) Okresu Rozliczeniowego Kampanii, przy czym w
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11.

12.

przypadku nosnikédw typu CP i MW Termin Plakatowania bedzie uwzgledniat wytyczne przekazane Wykonawcy przez Metro
Warszawskie oraz ZTM, w tym w szczegdlnosci w zakresie powodujgcym przesuniecie okresu Ekspozycji wzgledem Okresu
Rozliczeniowego Kampanii.

Zleceniodawca moze zleci¢ Wykonawcy dokonanie demontazu Reklamy po zakorczeniu Kampanii Reklamowej. Demontaz bedzie
realizowany za dodatkowym wynagrodzeniem okreslonym w Umowie oraz w uzgodnionym przez Strony terminie.

W przypadku Umowy bez Druku, Zleceniodawca wydrukuje i dostarczy do Magazynu w terminie 5 (pieciu) Dni Roboczych przed
rozpoczeciem Terminu Plakatowania Reklamy w ilosci odpowiadajacej 120% liczby Nosnikdw Reklamowych przy wykorzystaniu
ktdrych zgodnie z Umowa ma sie odby¢ Ekspozycja, jezeli Reklama ma by¢ wykonana z papieru. W przypadku, w ktérym liczba
tych Nosnikéw Reklamowych jest nizsza niz 5 (piec), Zleceniodawca wydrukuje 1 (jedng) zapasowa Reklame.

Reklamy przeznaczone na Nosniki Reklamowe Systemowe lub Ambientowe powinny, pod rygorem ich nieprzyjecia, by¢
oznaczone Numerem Umowy, nazwg Zleceniodawcy oraz nazwg motywu. Oznaczenia powinny by¢ umieszczone w widocznym
miejscu na liscie przewozowym lub innym dokumencie dotgczonym do przesytki. Do Reklamy zatgczony powinien zosta¢ Layout.
Termin dostarczenia przez Zleceniodawce Reklam moze za zgodg Wykonawcy ulec skroceniu do 3 (trzech) Dni Roboczych w
przypadku tgcznego spetnienia nastepujgcych warunkow: (i) ztozenia Reklam zgodnie z Warunkami Technicznymi, (ii)
oznaczenia zawierajacej Reklamy przesytki numerem Umowy, nazwa Zleceniodawcy i nazwg motywu/-6w w widocznym miejscu
na liécie przewozowym lub innym dokumencie dotaczonym do przesytki oraz (iii) dotaczeniem do przesytki Layoutu.

Za dzien przyjecia plakatow do Magazynu, Strony uznajg dzien, w ktorym Reklamy zostaty dostarczone do Magazynu, przy
czym, jezeli dostawa nastapita po godzinie 10:00, Reklamy beda uznawane za doreczone nastepnego Dnia Roboczego.
Niedoreczenie Reklam zgodnie powyzszymi terminami lub we wskazanych ilosciach moze spowodowac op6znienie w instalacji
Reklam oraz skrdcenie okresu Ekspozycji lub jej brak. W przypadku braku Ekspozycji, Wykonawca za dany Okres Rozliczeniowy
Kampanii naliczy Optate Rezerwacyjng, a w razie skrocenia Ekspozycji Wykonawca naliczy za ten Okres Rozliczeniowy Kampanii
wynagrodzenie w petnej wysokosci.

W razie doreczenia przeznaczonych na Nosniki Reklamowe Systemowe lub Ambientowe Reklam niespetniajgcych Warunkow
Technicznych, tj. w szczegolnosci Reklam, ktdrych gramatura jest nizsza niz 115 gr/ m2 lub wyzsza niz 130 gr/ m2, wykonanych
na papierze innym niz greyback, badz blueback lub w formacie nieodpowiadajacym formatowi Nosnika Reklamowego,
Wykonawca bedzie miat prawo do nieprzeprowadzenia Kampanii Reklamowej, przy czym w takim przypadku Wykonawca za
okres, w ktérym a Kampania Reklamowa z powyzszych przyczyn nie bedzie realizowana naliczy Optate Rezerwacyjna.
Niewykorzystane Reklamy przeznaczone na Nosniki Reklamowe Systemowe lub Ambientowe bedg przez Wykonawce
utylizowane po uptywie 7 (siedmiu) dni od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego Kampanii lub poddawane Upcyclingowi.
Zleceniodawca przyjmuje do wiadomosci, iz w przypadku Kampanii Reklamowej na Nosniku Reklamowym MW, oswietlenie
nosnika reklamowego jest wygaszane z chwilg przyjazdu pociggu na stacje metra i ponownie wigczane po odjezdzie pociggu.

Art. 6 Emisja Spotu

Spot jest emitowany w ramach Petli.

Pozycja Spotu w danej Petli przydzielana jest dynamicznie w zaleznosci od wybranego Modelu Kampanii oraz wypetnienia Petli.
W razie doreczenia przeznaczonych na Nosniki Reklamowe Cyfrowe Reklam niespetniajacych warunkéw Specyfikacji
Technicznej, tj. w szczegdlnosci dlugosci spotu, formatu pliku, jakosci pliku, Wykonawca bedzie miat prawo do
nieprzeprowadzenia Kampanii Reklamowej oraz naliczenia Opfaty Rezerwacyjne;j.

Emisja Spotu na Nosniku Reklamowym DMB przerywana jest z chwilg przyjazdu pociggu na stacje metra i kontynuowana jest
od miejsca, w ktorym emisja zostata przerwana.

Nosniki Reklamowe Cyfrowe zlokalizowane w Metrze Warszawskim s aktywne w godzinach pracy metra, tj. w wymiarze 18
godzin na dobe. Pozostate nosniki Reklamowe Cyfrowe sg aktywne w wymiarze 16 godzin na dobe.

Kampania Reklamowa realizowana w Modelu Budget Goal, Impression Goal oraz Play Goal bedzie prowadzona na przydzielonych
automatycznie przez system emisyjny Nosnikach Reklamowych sposérdd nosnikdw wskazanych w liscie adresowej stanowigcej
zatgcznik do Umowy, przy czym przydzielenie Nosnikdw Reklamowych uzaleznione jest od ich dostepnosci w danym Okresie
Rozliczeniowym Kampanii.

Na wniosek Zleceniodawcy zgtoszony w terminie 7 dni od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego Kampanii, Wykonawca
przedstawi Zleceniodawcy Raport z Kampanii dotyczacy realizacji Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych Cyfrowych.
Kampania Reklamowa na Nosnikach Reklamowych Cyfrowych jest uznana za wykonang w catosci w przypadku, w ktorym
okreslony w ramach danego Modelu Kampanii cel Kampanii Reklamowej zostat zrealizowany co najmniej w 95%.

Art. 7 Brak realizacji Umowy z przyczyn niezaleznych

Wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Umowy, jezeli takie niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie nastapito z przyczyn niezaleznych.
Za przyczyne niezalezng od Wykonawcy uznaje sie w szczegolnosci:
a. uszkodzenie Reklam lub Nosénikéw Reklamowych przez Osobe Trzecig;
b.  wykorzystanie przez Wykonawce wszystkich Reklam, w tym Reklam Zapasowych dostarczonych przez Zleceniodawce
lub wydrukowanych przez Wykonawce na potrzeby realizacji Umowy;
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c. utrate dostepu do Nosnika Reklamowego lub demontaz Nosnika Reklamowego, spowodowane w szczegdlnosci
decyzjg dysponentdw nieruchomosci, organdw administracji, sgdow, administratora Metra Warszawskiego lub ZTM;

d. zaistnienie warunkéw pogodowych uniemozliwiajgcych realizacie Umowy w catosci lub w czeéci, w tym w
szczeg6lnosci:

i. spadek temperatury ponizej +7°C w przypadku Nosnika Reklamowego typu RM,

ii. spadek temperatury ponizej -5°C w przypadku pozostatych Nosnikéw Reklamowych,
ii. predkos¢ wiatru powyzej 12m/s;
iv. silne opadéw deszczu lub $niegu;

e. zaistnienia przypadku sity wyzszej uniemozliwiajgcego w catosci lub w czesci realizacje Umowy, w tym w szczegdlnosci
stanu kleski zywiotowej, stanu wojny, stanu wyjatkowego, wypadkéw drogowych, strajkéw, akcji protestacyjnych,
katastrof budowlanych, zamachdw terrorystycznych, a takze zamkniecia dostepu do okreSlonych obszaréw przez
wiadze panstwowe lub samorzadowe;

f.  przerwe w dostawie pradu do Nosnika Reklamowego.

W przypadku wystgpienia przyczyn niezaleznych, Wykonawca niezwiocznie poinformuje o tym Zleceniodawce oraz przedstawi
propozycje dotyczaca dalszego sposobu realizacji Umowy.

W razie braku mozliwosci realizacji Ekspozycji z uwagi na wystgpienie przypadkéw, o ktdrych mowa w ust. 2 lit. b, d lub f
Wykonawca za okres, w ktérym Kampania Reklamowa z powyzszych przyczyn nie bedzie realizowana naliczy, w razie braku
Ekspozycji, Optate Rezerwacyjna lub w razie skrocenia Ekspozycji, wynagrodzenie w petnej wysokosci.

W razie braku mozliwosci realizacji Ekspozycji z uwagi na wystgpienie innych przyczyn niezaleznych Wykonawca, o ile to mozliwe,
zaproponuje Zleceniodawcy okreslone lokalizacje zastepcze. W razie odrzucenia propozycji Wykonawcy lub niemozliwosci
zaproponowania lokalizacji zastepczych, okres Ekspozycji na Nosnikach Reklamowych, w stosunku do ktorych zaistniaty
powotane powyzej okolicznosci ulegnie odpowiedniemu skréceniu z jednoczesnym proporcjonalnym obnizeniem wynagrodzenia
naleznego Wykonawcy z tytutu realizacji danej Umowy.

Jezeli pomimo otrzymania od Wykonawcy informacji o wystgpieniu przyczyn niezaleznych, o ktérych mowa w ust. 2 lit. d
powyzej, Zleceniodawca wezwie Wykonawce do realizacji Umowy, Wykonawca wezwanie moze podjac z zastrzezeniem, ze
wszelkie usterki zamontowanych w ramach Umowy Reklam beda usuwane na koszt i ryzyko Zleceniodawcy.

Art. 8 Wypowiedzenie Umowy

Zleceniodawca moze wypowiedzie¢ Umowe z waznych powoddw, za ktore Strony uznajg sytuacje, gdy Wykonawca, z przyczyn
lezagcych po jego stronie, nie rozpocznie Kampanii Reklamowej lub nienalezycie wykonuje Kampanie Reklamowa, pomimo
wezwania Wykonawcy do realizacji Umowy oraz bezskutecznego uptywu wyznaczonego terminu, ktory nie powinien by¢ krétszy
niz 14 dni.

Wykonawca ma prawo wypowiedzenia Umowy z waznych powodow, za ktdre Strony uznajg sytuacje, gdy Zleceniodawca nie
dokona zapfaty naleznego Wykonawcy wynagrodzenia, pomimo wezwania Zleceniodawcy do zaptaty oraz bezskutecznego
uptywu wyznaczonego terminu, ktory nie powinien by¢ krétszy niz 14 dni.

Art. 9 Reklamacje

W trakcie Okresu Rozliczeniowego Kampanii Wykonawca jest zobowigzany do utrzymywania Reklam w nalezytym stanie
technicznym. Wykonawca jest zobowigzany do usuwania usterek technicznych Reklam oraz, z wytgczeniem nosnikéw BB,
os$wietlenia Reklam w terminie 2 (dwdch) Dni Roboczych od, odpowiednio, wykrycia usterki przez Wykonawce lub otrzymania
od Zleceniodawcy stosownej reklamacji zawierajacej wskazanie nieprawidtowosci w zakresie realizacji Umowy, w tym w
szczegolnosci usterki Reklamy lub Nosnika, a takze okreslenie Lokalizacji Nosnika Reklamowego oraz numeru No$nika
Reklamowego, a takze — w zakresie dotyczacym usterek zgtaszanych po zakonczeniu Okresu Rozliczeniowego Kampanii —
przedstawienie dokumentacji zdjeciowej. Termin, o ktdrym mowa w zdaniu powyzszym moze ulec wydtuzeniu o okres, w ktorym
Wykonawca nie bedzie miat dostepu do Nosnika Reklamowego.
Usuwanie usterek Reklam na Nosnikach Reklamowych Systemowych oraz Ambientowych bedzie dokonywane poprzez
wykorzystanie Reklam Zapasowych. W razie braku Reklam Zapasowych usterki nie bedg usuwane, chyba ze usterki powstaty z
przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy.
W ramach przewidzianego Umowg wynagrodzenia z tytutu realizacji Kampanii Reklamowej usterki Reklamy beda usuwane z
wykorzystaniem dostepnych Reklam Zapasowych na nie wiecej niz 20% Nosnikow Reklamowych w przypadku nosnikéw, o
ktérych mowa w art. 5 ust. 6.a oraz na nie wiecej niz 20% Nosnikéw Reklamowych w przypadku nosnikéw, o ktérych mowa w
art. 5 ust. 6.b Wykonawca, w razie potrzeby, wydrukuje Reklamy Zapasowe w ilosciach nie przekraczajgcych wartosci
powotanych w niniejszym ustepie, chyba ze Kampania Reklamowa realizowana jest na podstawie Umowy bez Druku.
Za kazdy dzien zwioki w usunieciu usterek Reklamy, wynagrodzenie Wykonawcy ulegnie odpowiedniemu pomniejszeniu. W
zaleznosci od tego czy Kampania Reklamowa realizowana jest w ramach, odpowiednio, dwutygodniowego czy miesiecznego
Okresu Rozliczeniowego Kampanii pomniejszenie bedzie wynosic:

a.  w przypadku zwioki w usunieciu usterki oswietlenia Reklamy — odpowiednio 1/42 lub 1/90 kwoty wynagrodzenia netto

za realizacje Kampanii Reklamowej na Nosniku Reklamowym, ktérego dotyczy zwioka;
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b. w przypadku zwioki w usunieciu pozostatych usterek Reklamy — odpowiednio 1/14 lub 1/30 kwoty wynagrodzenia
netto za realizacje Kampanii Reklamowej na Nosniku Reklamowym, ktérego dotyczy zwtoka.

Wszelkie reklamacje, w tym w zakresie usterek Reklam oraz o$wietlenia Reklam, o ktdrych mowa powyzej powinny byc
zgtaszane niezwlocznie od chwili powziecia wiadomosci o okoliczno$ci dajacej podstawe do ztozenia reklamacji, przy czym nie
pdzniej niz w terminie 7 (siedmiu) dni po uptywie Okresu Rozliczeniowego Kampanii. W przypadku niedotrzymania powyzszych
termindw, reklamacja nie bedzie podlegata rozpatrzeniu.
W razie uwzglednienia reklamacji Wykonawca zobowigzany jest do usuniecia zgtoszonej nieprawidtowosci, chyba ze Wykonawca
ustali ze Zleceniodawca, iz uwzglednienie reklamacji zostanie dokonane w innej formie.
Wykonawca poinformuje Zleceniodawce o uwzglednieniu lub odrzuceniu reklamacji.

Art. 10 Platnosci

Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia za Kampanie Reklamowg w terminie oraz wysokosci wskazanych w
Umowie.

Do wynagrodzenia Wykonawcy zostanie doliczony podatek od towardw i ustug (VAT) obliczony wedtug obowigzujacej stawki.
Wykonawca bedzie wystawiat faktury obejmujace wynagrodzenie Wykonawcy oraz przesytat je Zleceniodawcy. Faktury powinny
zostac zaptacone przelewem bankowym w terminie i na rachunek wskazany na wystawionej fakturze.

Za dzien zaptaty wynagrodzenia przyjmuje sie dzien uznania rachunku bankowego Wykonawcy petng kwotg naleznego
Wykonawcy wynagrodzenia.

W razie niedotrzymania terminu ptatnosci przez Zleceniodawce, w tym w szczegdlnosci w razie nieuiszczenia przedptaty
Wykonawca bedzie miat prawo do nierozpoczecia lub wstrzymania realizacji Umowy, jak rowniez zaklejenia Reklamy ,na biato”,
przy czym Wykonawca za okres, w ktorym Kampania Reklamowa z powyzszych przyczyn nie bedzie realizowana naliczy Optate
Rezerwacyjng. W razie wznowienia Ekspozycji Zleceniodawca zostanie obcigzony kosztami ponownego druku oraz montazu
Reklam.

Jezeli Strony w Umowie nie wskazaty, iz kwota wynagrodzenia z tytutu realizacji Kampanii Reklamowej w danym Okresie
Rozliczeniowym uwzglednia Opfate Alkoholowa, a z tresci danego Layoutu lub Spotu wynika, iz Kampania Reklamowa bedzie
podlegata tej optacie, Wykonawca bedzie miat prawo doliczenia do wynagrodzenia kwoty réwnej 11,1111% wynagrodzenia
netto naleznego Wykonawcy za realizacje Kampanii Reklamowej w Okresie Rozliczeniowym Kampanii, w ktdrym wykorzystywany
jest taki Layout lub Spot.

Ptatnos¢ kary umownej bedzie dokonywana na podstawie noty ksiegowej.

Art. 11 Krajowy System e-Faktur

Jezeli na podstawie obowigzujgcych przepiséw, obowigzujacg formg wystawiania faktur jest forma faktur ustrukturyzowanych
wystawionych w KSeF, Strona zobowigzana jest do wystawiania faktur w formie ustrukturyzowanej. W powyzszym przypadku,
podstawe ptatnosci stanowi wytgcznie faktura ustrukturyzowana wystawiona w KSeF. Za date doreczenia faktury uznaje sie
wowczas dzien jej udostepnienia w KSeF.

W przypadku niedostepnosci KSeF wynikajacej z awarii tego systemu, o ktdrych mowa w Ustawie o VAT, uniemozliwiajacej
wystawienie faktury ustrukturyzowanej, wystawca jest uprawniony do wystawienia faktury w formie papierowej lub
elektronicznej i przestania jej do odbiorcy.

Faktura wystawiona w trybie awaryjnym stanowi podstawe rozliczen i jest skutecznie doreczona z chwilg jej doreczenia w formie
papierowej lub elektroniczne;j.

Strony zobowigzujg sie niezwtocznie informowac o niedostepnosci KSeF oraz stosowac uzgodnione kanaty komunikacji.

Strony potwierdzajg, ze faktury wystawione w trybie awaryjnym zgodnie z przepisami Ustawy o VAT majg moc réwnowazng
fakturom wystawionym w KSeF.

Art. 12 Poufnosc¢

Z zastrzezeniem pozostatych ustepow niniejszego Artykutu, Strony postanawiajg, iz nie bedg ujawnia¢ osobom trzecim zadnych
informacji zwigzanych z zawarciem oraz wykonaniem Umowy oraz jakichkolwiek handlowych, technicznych lub organizacyjnych
informacji o dziatalnosci handlowej drugiej Strony uzyskanych w zwigzku z wykonaniem postanowient Umowy.
Informacje poufne, o ktdrych mowa w powyzszym ustepie mogg zosta¢ ujawnione:
a. w wykonaniu obowigzku natozonego przez obowigzujgce prawo,
b. na podstawie zgody udzielonej przez drugg Strone na pismie, lub
c. w zwigzku z postepowaniem sgdowym lub administracyjnym, w ktérym uczestniczy Strona, jezeli jest to wymagane
przez organ prowadzacy takie postepowanie.
Obowiazek nieujawniania informacji, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej nie ma zastosowania do:
a. informagiji, ktdre sg powszechne dostepnie, przy czym ujawnienie tych informacji nie zostato spowodowane w wyniku
naruszenia Umowy,
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b. ujawnienia informacji doradcom technicznym, finansowym lub podatkowym Stron, jezeli doradcy sg zobowigzani do
zachowania tajemnicy zawodowej oraz postanawiajg postepowac zgodnie z warunkami zachowania poufnosci, o
ktdrych mowa w niniejszych Ogdlnych Warunkach.

Obowigzek poufnosci wygasa w terminie 3 (trzech) lat od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego Kampanii.

Art. 13 Powiadomienia

Oswiadczenie o wypowiedzeniu Umowy powinno by¢ sporzadzone oraz podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania
danej Strony.

Oswiadczenie o wypowiedzeniu Umowy uwaza sie za doreczone, jezeli zostato wreczone osobiscie drugiej Stronie albo
dostarczono je do siedziby Strony wskazanej w Umowie, na wskazany przez Strone adres pocztowy lub na adres wynikajacy z
aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru.

W razie niemoznosci dostarczenia O$wiadczenia o wypowiedzeniu Umowy w sposéb przewidziany powyzej, oSwiadczenie uwaza
sie za doreczone, gdy zostato wystane na adres wskazany w ust. 2. W takim wypadku o$wiadczenie to uwaza sie za doreczone
w ostatnim dniu okresu, w ktdrym przesytka mogta zostac odebrana przez Strone.

Art. 14 Ochrona danych osobowych

Administratorem danych osobowych Zleceniodawcy bedacego osobg fizyczng jest Wykonawca. Administratorem danych
osobowych osdb upowaznionych do reprezentowania Zleceniodawcy bedgcego osobg prawng jest Wykonawca.

Jezeli w Umowie wskazano osoby do kontaktu w zwigzku z wykonywaniem Umowy, administratorem danych osobowych tych
0s0b jest kazda ze Stron w zakresie danych osobowych wskazanych przez drugg Strone. W zwigzku z tym, kazda ze Stron
przekaze osobom wskazanym przez nig jako osoby do kontaktu informacje wymagane przez art. 14 Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine
rozporzadzenie o ochronie danych). Tres¢ informacji przekazywanych przez Strony zostanie uzgodniona przez Strony w trybie
roboczym.

Dane osobowe o ktdrych mowa w ust. 1 powyzej, beda przetwarzane przez Wykonawce wytacznie w celu realizacji Umowy i
nie bedy przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowej. Dane osobowe, o ktdrych mowa w ust. 2
powyzej, bedg przetwarzane wytacznie w celu zapewnienia sprawnego wykonywania Umowy.

Podstawg przetwarzania danych osobowych Zleceniodawcy bedacego osobg fizyczng jest niezbednos¢ takiego przetwarzania
danych dla realizacji Umowy. Podstawg przetwarzania danych osobowych os6b upowaznionych do reprezentowania
Zleceniodawcy jest prawnie uzasadniony interes administratora danych polegajacy na koniecznosci identyfikacji osdb
upowaznionych do reprezentowania Zleceniodawcy. Podstawg przetwarzania danych osobowych o0sdb wskazanych do kontaktu
w zwigzku z wykonywaniem Umowy jest prawnie uzasadniony interes administratora danych polegajacy na zapewnieniu
sprawnego wykonywania Umowy.

Odbiorcg danych osobowych Zleceniodawcy bedacego osobg fizyczng oraz osob kontaktowych bedzie Wykonawca oraz
zarejestrowane w Polsce spotki z grupy kapitatowej Wykonawcy.

Dane osobowe, o ktorych mowa w ust. 1 i 2 powyzej bedg przechowywane przez okres 6 lat od zakonczenia realizacji lub
rozwigzania Umowy, chyba ze prawo Unii Europejskiej lub prawo panstwa cztonkowskiego nakazujg dalsze przechowywanie
danych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do realizacji Umowy. Osoby, ktorych dane dotycza, majg prawo
zadania od Wykonawcy dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, jak réwniez do usuniecia lub ograniczenia
przetwarzania lub wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, prawo do przenoszenia danych oraz prawo wniesienia skargi do
organu nadzorczego.

Art. 15 Postanowienia koncowe

Wykonawca ma prawo dokonywania zmian Ogdlnych Warunkéw. Ogdlne Warunki w wersji zmienionej bedg umieszczane na
stronie internetowej pod adresem www.stroer.pl, przy czym o fakcie dokonania zmian Zleceniodawca zostanie poinformowany
za posrednictwem poczty elektronicznej. Brak pisemnego sprzeciwu Zleceniodawcy wyrazonego w terminie 7 dni od otrzymania
powyzszego powiadomienia uwaza sie za zaakceptowanie Ogolnych Warunkow w nowym brzmieniu.

Umowa podlega prawu polskiemu.

Wszelkie zmiany Umowy bedg dokonywane na pismie lub w formie elektronicznej (przy uzyciu kwalifikowanych podpiséw
elektronicznych) pod rygorem niewaznosci.

W razie roznic miedzy trescig Ogdlnych Warunkdw, a trescig Umowy rozstrzygajace znaczenia majg postanowienia Umowy.
Niniejsze Ogolne Warunki wchodza w Zycie z dniem 5 maja 2026 roku.
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