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Polityka handlowa Stréer Media na 2022 rok
Data publikacji: 14.03.2022 r.
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Polityka handlowa reguluje warunki cenowe zakupu produktéw reklamowych Out Of

Home z portfolio Stréer Media.

Polityka handlowa nie dotyczy Kampanii dtugoterminowych, ogtoszen spotecznych,
patronackich, kampanii wyborczych/ogtoszen partii politycznych, transakcji z
jednostkami sektora finanséw publicznych, zawieranych bezposrednio przez te

jednostki ze Stroer Media.

Polityka handlowa jest skierowana do oséb niebedgcych konsumentami w rozumieniu
przepiséw art. 221 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny. Osoby
zainteresowane produktami reklamowymi Grupy Stroer, ktére sg konsumentami w

rozumieniu ww. ustawy proszone sg o kontakt ze Stroer Media.

DEFINICIE:

Agencja — podmiot, posiadajgcy petnomocnictwo do reprezentacji Reklamodawcy.
Blok — minimalny okres, na ktéry sprzedawana jest ustuga Ekspozycji.

Cennik — stanowiacy zafacznik do Polityki, zestaw cen dla poszczegdlnych produktéw,
ustug i form sprzedazy.

CPP (Cost Per Point) — cena za 1 Rating (1 GRP).
Doptata — podwyzszenie ceny na dany produkt lub ustuge zgodnie z Polityka Handlowa.
Ekspozycja — ekspozycja reklam na Nosnikach reklamowych.

Format nosnika — rodzaj nosnika reklamowego, ktéry charakteryzuje rozmiar i sposob
oswietlenia.

GRP — suma Ratingdow w Kampanii reklamowej.

IBO — Instytut Badania Outdooru Sp. z o.0.
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Kampania dtugoterminowa — ustuga Ekspozycji reklamy realizowana przez okres dtuzszy
niz 5 miesiecy roku kalendarzowego

Kampania reklamowa — ustuga Ekspozycja reklam zrealizowana przez Stréer Media na
rzecz Klienta.

Klient — podmiot zamawiajacy w Grupie Stroer Kampanie reklamowe.

Nosniki reklamowe — powierzchnie reklamowe, na ktérych ustuge Ekspozycji reklamy
sprzedaje Stroer Media, réznigce sie od siebie m.in. takimi parametrami jak rozmiar,
sposdb wyswietlenia.

Outdoor Track — projekt badawczy realizowany przez IBO majacy na celu dostarczenie
wskaznikéw mediowych dla kampanii Out Of Home.

Pakiet — zbiér Nosnikéw reklamowych, ktdre spetniajg okreslone warunki.
Przeklejka — zmiana kreacji w trakcie miesigca trwajgcej Kampanii reklamowe;.
Rabat — obnizenie ceny na dany produkt lub ustuge zgodnie z Politykg Handlowa.

Rating — liczba kontaktéw z nosnikami reklamowymi stanowigca 1% populacji bedacej
w zasiegu badania Outdoor Track w wieku 15-65 lat.

Reklamodawca — podmiot, ktérego towary lub ustugi sg przedmiotem Reklamy.

Segmenty — 5 kategorii zdefiniowanych dla kazdego Formatu na podstawie przedziatow
VAC.

Selekcja — proces wyboru Nosnikéw reklamowych do kampanii dokonywany przez
Klienta na podstawie listy Nosnikéw reklamowych zaproponowanych przez Stréer
Media.

VAC (Visibility Adjusted Contacts) — wskaznik pozwalajagcy na wyliczenie liczby
kontaktéw dla Nosnika reklamowego w oparciu o badanie Outdoor Track.

Zamowienie — umowa, ktérej przedmiotem jest zakup ustugi Ekspozycji, badz innych
produktow i ustug przez Klienta.
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3 ZASADY OGOLNE

3.1 Aktualne dostepne opcje zakupu Kampanii reklamowych kazdorazowo publikowane sg
na stronach internetowy Grupy Stréer.

3.2 Stréer Media zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w przyjetych opcjach zakupu
Kampanii reklamowych.

3.3 Ceny ujete w Cenniku odnoszg sie do 1 miesigca Ekspozycji, o ile w Cenniku nie jest ujete
inaczej. W przypadku gdy okres Ekspozycji wynosi pét miesigca, cena ustalana jest z
zastosowaniem mnoznika 0,75 w przypadku kampanii w zakupie cennikowym. Dla
kampanii pot miesiecznych kupowanych w ramach Pakietéw ,,na zyczenie”, mnoznik CPP
wynosi 1,5.

3.4 Pozostate ustugi Swiadczone przez Stréer Media i nie uwzglednione w Cenniku
wyceniane sg na bazie indywidualnie podjetych negocjacji z Klientem.

3.5 Zasady realizacji Kampanii reklamowych opisane s3 szczegétowo w 0Ogdlnych
Warunkach Uméw na realizacje kampanii na nosnikach reklamowych Grupy Stroer
opublikowanych na stronach internetowych Grupy Stréer w Polsce.

3.6 Harmonogram sprzedazy poszczegdlnych produktow i ustug Stroer Media publikowany
jest na stronach internetowych Grupy Stréer.

4  DOSTEPNE FORMY ZAKUPU KAMPANII REKLAMOWYCH

4.1 Dostepne sg nastepujgce niewytaczne formy zakupu Kampanii reklamowych:

a) Zakup gotowych Pakietéw Produktowych,
b) Zakup pakietowy kontaktéw ,na zyczenie”,
c) Zakup cennikowy,

d) Zakup z wyceng indywidualng (dla produktéw wskazanych w Cenniku).
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4.2 Zakup gotowych Pakietéw Produktowych

42.1

4.2.2

4.2.3

4.2.4

Gotowe Pakiety Produktowe to przygotowane przez Stréer Media kampanie OOH
spetniajgce okreslone zatozenia komunikacyjne.

Kazdy z Pakietéw jest opisany minimalng liczbg nosnikéw oraz okreslonymi
parametrami mediowymi.

Pakiety nie podlegajg selekcji oraz modyfikacji ze strony klienta.

Ceny Gotowych Pakietéw Produktowych wskazuje Zatacznik nr 1.

4.3  Zakup pakietowy kontaktéw ,na zyczenie”

43.1

43.2

4.3.3

43.4

435

4.3.6

4.3.7

Pakiet kontaktéw ,na zyczenie” to dokonany przez Stréer wybdr nosnikow
reklamowych dostarczajgcych zamawiang przez klienta liczbe kontaktow.

Pakiet ,na zyczenie” konstruowany jest w oparciu o przekazane przez klienta
formaty, geograficzng lokalizacje kampanii, liczba kontaktéw wyrazong w GRP.

Kazdy pakiet opisany jest formatem/formatami nosnikdw reklamowych oraz
wartoscig parametru GRP realizowang przez zbiér nosnikéw reklamowych.

Do wyceny pakietu kontaktéw ,na zyczenie” stosuje sie uwzgledniong w Zatgczniku
nr 1 cene CPP (Cost Per Point) przy uwzglednieniu regulacji ujetych w zasadach
naliczania rabatdow i doptat w ramach niniejszej Polityki.

Pakiety kontaktow ,,na zyczenie” nie podlegajg selekcji ze strony klienta.

Mozliwa jest wymiana maksymalnie 5% Nosnikow reklamowych w ramach Pakietu.
Taka wymiana moze nastgpi¢ zardwno na zgtoszenie Klienta jak i w wyniku decyzji
Stréer Media.

Formaty reklamowe objete tym sposobem zakupu wskazuje Zatgcznik nr 1.
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4.4  Zakup cennikowy

44.1

4.4.2

443

44.4

4.4.5

Zakup realizowany w oparciu o parametry przekazane przez klienta takie jak: Format
zasieg geograficzny, POI.

Stroer Media w oparciu o przekazane parametry proponuje nosniki reklamowe do
Selekcji przez klienta.

Kazdy nosnik przekazany do Selekcji opisany jest Segmentem przedziatu kontaktow
i wynikajgca z nich ceng zgodng z Zatgcznikiem nr 1.

Nosniki nieprzebadane nie sg przypisane do zadnego z Segmentdow. Cena Nosnikow
nieprzebadanych wskazuje Zatgcznik nr 1.

Formaty reklamowe objete tym sposobem zakupu wskazuje Zatgcznik nr 1.

5 HARMONOGRAM SPRZEDAZY STROER MEDIA | ZASADY REZERWACII

5.1 Sprzedaz poszczegdlnych Blokéw odbywa sie w ramach nastepujgcego harmonogramu:

gwarancja liczby nos$nikéw oraz gwarancja liczby nos$nikéw oraz
ZAKUP GOTOWYCH okreslonych parametréw mediowych; |okreslonych parametréw mediowych;
PAKIETOW
PRODUKTOWYCH | mojliwos$¢ kontraktowania, brak mozliwo$é kontraktowania,
rezerwadji rezerwacje: 5 dni roboczych
ZAKUP PAKIETU otwarcie sprzedazy:
KONTAKTOW "NA budowanie pakietéw na zyczenie rezerwacje: 5 dni roboczych lub 2
ZYCZENIE" tygodnie przed kampanig 48h

(bez selekji)

ZAKUP CENNIKOWY | przyjmowanie zapytan, rezerwacje: 5 dni roboczych lub 2
(selekcja) {brak rezerwacji tygodnie przed kampanig 48h

powyzej 3 miesiecy 1do 3 miesiecy 1 miesiac
do startu Miesigca do startu Miesigca do startu Miesigca

rezerwacje: 5 dni roboczych

otwarcie sprzedazy:

rezerwacje: 5 dni roboczych
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6  ZASADY NALICZANIA DOPLAT | RABATOW

6.1 Rabaty i doptaty ujete w polityce naliczane sg kaskadowo — kazdy kolejny Rabat
obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu Rabatu poprzedzajgcego. W pierwszej
kolejnosci naliczone sg doptaty nastepnie rabaty zgodnie z kolejnoscig uwzgledniong w

pkt 6.2.

6.2 Mozliwe sg nastepujgce rabaty
a) rabat agencyjny,
b) rabat handlowy,
¢) rabat multiformat,

d) rabat warunkowy.

6.3 Doptaty:

6.3.1 W przypadku przekroczenia termindéw rezerwacji, o ktérych mowa w punkcie 5.1.,
Stréer Media moze zamieni¢ anulacje rezerwacji na jej przedtuzenie, w tym
przypadku naliczona zostanie dopfata w wysokosci 1% wartosci rezerwacji za kazdy
dzien roboczy jej przedtuzenia.
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6.4 Rabat agencyjny

6.4.1

6.4.2

6.4.3

6.4.4

6.4.5

Mozliwy do uzyskania w wyniku ztozenia rocznej deklaracji wydatkdéw do 31 stycznia
2022 r. Wydatki zrealizowane w styczniu 2022 zaliczajg sie do deklaracji rocznej.

W przypadku gdy roczny poziom wydatkéw jest nizszy niz ztozona deklaracja,
dokonana zostanie korekta Rabatu do stawki adekwatnej do osiggnietego przez
Agencje poziomu wydatkéw. Rozliczenie z Agencjg nastepowaé bedzie po
zakonczeniu roku kalendarzowego, do konca | kwartatu nastepnego roku.

W trakcie roku mozliwe jest ztozenie korekty deklaracji Agencji. Nowy poziom
rabatéw wynikajgcych ze zmienionej deklaracji, obowigzuje dla Kampanii
reklamowych zleconych po jej ztozeniu.

W przypadku gdy deklaracja wydatkow nie jest ztozona, Agencja ma mozliwosé
uzyskania rabatu adekwatnego do poziomu sumarycznych wydatkéw juz
zrealizowanych w danym roku. W przypadku osiggniecia kolejnego progu
rabatowego, nie nastepuje korekta Rabatu dla kampanii juz zrealizowanych.

Wydatki roczne uwzglednione do wyznaczenia poziomu rabatu obejmujg wszystkie
wydatki zrealizowane przez Agencje, w tym ekspozycje oraz ustugi $wiadczone przez
Stréer Media, za wyjagtkiem: optaty piwnej, druku, Przeklejek, oraz kosztéw
technicznych realizowanych projektow specjalnych — ustug nie ujetych w ramach
Zatacznika nr 1.

poziom wydatkéw rocznych max RABAT
od do
1 000 000 zt 3 000 000 zt 4%
3 000 000 zt 5 000 000 zt 6%
5 000 000 zt 8%

10 000 000 zt

10 000 000 zt

12 000 000 zt

12 000 000 zt

14 000 000 zt

14 000 000 zt

+

12%

do negocjacji
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6.5 Rabat handlowy:

6.5.1 Rabat ktérego wysokos¢ zalezy od realizowanych wydatkéw w danym kwartale
kalendarzowym.

poziom wydatkéw kwartalnych max RABAT

%

100 000 zt 200 000 zt 1,0%
200 000 zt 300 000 zt 2,0%
300 000 zt 500 000 zt 4,0%
500 000 zt 750 000 zt 5,0%
750 000 zt 1 000 000 zt 6,0%

1 000 000 zt + do negocjacji

6.5.2 Rabat przydzielany na poziomie Reklamodawcy.

6.5.3 Reklamodawca moze ztozy¢ deklaracje wydatkéw w danym kwartale, uzyskujac
okreslony poziom rabatu dla wszystkich miesiecy w ramach kwartatu.

6.5.4 W przypadku gdy reklamodawca nie ztozy deklaracji wydatkéw w danym kwartale.
Rabat handlowy bedzie przydzielany w oparciu o kwoty juz realizowane w danym
kwartale.

6.5.5 W przypadku gdy kwartalny poziom wydatkdéw jest nizszy niz ztozona deklaracja,
dokonana zostanie korekta do poziomu rabatu ujetego w 6.4.4.

6.6 Rabat multiformat — wynosi maksymalnie 4%. Przydzielany jest w przypadku gdy udziat
formatu niedominujgcego w Kampanii reklamowej zamdwionej w Stroer Media stanowi
nie mniej niz 10% wartosci kampanii. Na wysokos¢ tego rabatu wptyw majg formaty

uwzglednione w ofercie dla klienta.

6.7 Rabat warunkowy:

6.7.1 Rabat mozliwy wyjgtkowo do przydzielenia w wyniku indywidualnych negocjacji z
Klientem, moze by¢ przyznany ze wzgledu na takie parametry jak zakres ustug i
produktow nabywanych w Stroer Media, udziat Stroer Media w realizowanych
kampaniach OOH klienta.
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7

POSTANOWIENIA KONCOWE

7.1

7.2

7.3

7.4

Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji podobnie jak tres¢
umow oraz porozumien zawieranych w formie elektronicznej oraz wszelkie informacje
lub dane uzyskane przez strony w zwigzku z ich zawarciem stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji i nie mogg by¢ ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim bez
uprzedniej zgody strony, ktdrej dotyczg, chyba ze sg one powszechnie znane lub tez
obowigzek ich ujawnienia wynika z przepisow obowigzujacego prawa lub

prawomocnego orzeczenia sadu lub organu administracji.

Stréer Media ma prawo do kwartalnej weryfikacji deklaracji, o ktérej mowa w 6.4.1 i jej
skorygowania, jezeli w ocenie Stroer Media biezgce zrealizowane wydatki wyraznie

wskazujg na brak mozliwosci zrealizowania deklaracji.

W przypadku gdy faktyczne wydatki roczne Agencji nie zostang zrealizowane na
poziomie zgodnym z deklaracjg, Stroer Media bedzie uprawnione do zgdania zwrotu od
Klienta przydzielonego rabatu lub korekty wynikajacej ze zmienionych warunkdéw

handlowych do konica | kwartatu nastepnego roku.

Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Agencja reprezentujgca danego
Reklamodawce, jego wydatki realizowane przez nowg Agencje, beda traktowane jako
nowe od momentu zmiany, chyba ze Agencja lub Reklamodawca uzgodni ze Stroer

Media, ze majg one by¢ traktowane sumarycznie.

8  OBOWIAZYWANIE POLITYKI HANDLOWE!

8.1

8.2

Niniejsza Polityka Handlowa obowigzuje od 21 marca 2022 r.

W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Handlowej z postanowieniami Ogdlnych

Warunkdow Zawierania Umoéw stosuje sie postanowienia Polityki Handlowej.
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8.3 Zmiany Polityki Handlowej mogg sie odbywac w wyniku:
8.3.1 Zmian w przepisach prawa istotnie zmieniajacych zasady funkcjonowania rynku
medidw.
8.3.2 Decyzji Stroer Media.
8.3.3 Zmian regulacji prawnych wptywajacych na mozliwos¢ prowadzenia kampanii na

nos$nikach reklamowych.

8.4 Zmiany Polityki Handlowej publikowane bedg na stronach internetowych Grupy Stroer.
Zmiany w Polityce Handlowej skutkujgce zmiang warunkéw kampanii juz realizowanych
powinny by¢ potwierdzone pisemnie przez strony nie pdzniej niz na 2 tygodnie od

momentu opublikowania Polityki na stronie internetowe;j.

10
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ZAtACZNIK NR 1 do Polityki Handlowej Stroer Media z dnia 14.03.2022

s I ROER A) CENNIK UStUG EKSPOZYCJI | DRUKU NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH OUT OF HOME v.2022

SPRZEDAZ PAKIETOWA -

SPRZEDAZ CENNIKOWA cena za 1rating (CPP)*

FORMAT A4 A A A AO badani pa -- )
. a

dobowa liczba kontaktow (tys) <5 5-10 10-15 15-35 >35
Super 18 (6x3 frontlight) 2050 zt 2250zt 2550 zt 3000 zt 4400 zt 2550 zt 630 zt
dobowa liczba kontaktow (tys) <4 4-8 8-12 12-25 >25
Super 12 (5x2 frontlight) 1225zt 1455zt 1705 zt 2175z 3125z 1705 zt 540 zt
dobowa liczba kontaktow (tys) <3 3-6 6-9 9-20 >20
Billboard (5X2) 695 zt 745 zt 805 zt 895 zt 1515zt 805 zt 290 zt
dobowa liczba kontaktow (tys) <10 10- 20 20- 30 30-50 >50
e e 822:3 ffr';’::l'l'gg::)) 61002t 66002t 720024 81002 10500zt 720024 9002t
liczba kontaktdw (tys) <8 8-16 16-24 24 - 40 >40
Backlight Premium (6x3) 7280zt 7880zt 8580 zt 9380 zt 10380 zt 8580 zt 1270zt
dobowa liczba kontaktow (tys) <3 3-6 6-9 9-20 >20
(S:::‘:)Ilyggtt:ﬁgsrt: I;/:;:T,I;I) 1060 zt 1120zt 1180zt 1230zt 1420zt 1180zt nie dotyczy

rabaty i dopfaty ujete w pkt 6.polityki handlowej - majq zastosowanie

*koszty druku zostang wyliczone na podstawie ostatecznego ksztattu pakietu

sTRoER B) CENNIK USLUG EKSPOZYCJI | DRUKU NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH OUT OF HOME PAKIETY PRODUKTOWE GOTOWE v.2022
MINIMALNA Rodzaj no$nkéw ZASIEG ‘ PLANOWANE WSKAZNIKI MEDIOWE MINIMALNA | CENA SPRZEDAZY
Liczba No$nikéw GEOGRAFICZNY Zasieg Czestotliwos¢ GRP Liczba Kontaktow Z DRUKIEM
1 Siatka PLAY 336 24050, 6485, 518,27 CLP G10 67,6 20,3 1372 121818088 990 000 zt
2 Siatka Polkomtel 286 186 50, 100 S G10 66,5 22,5 1493 132498 324 1040000 zt
3 Trzeci Telekom 258 194 50, 60SS, 41LS G10 65,6 21,0 1355 120 304 352 840000 zt
4 TopFACTORs 488 99 BB, 26 SD, 344 50, 19 SS/LS G10 71,6 22,0 1568 139211212 930000 zt
5 Economy 626 467 BB, 132 SD, 27 PW/PN G10 73,9 18,2 1347 119538468 530000 zt
6 BackLight 90 90 90 BS - ROTACIA G9 52,5 10,3 540 47952 086 750 000 zt
7 BackLight 120 120 120 BS - ROTACIA G9 57,8 12,0 693 61549392 990 000 zt

rabaty: handlowy i multiformat, ujete w pkt 6.polityki handlowej, zostaty uwzglednione w powyzszej wycenie

11
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STROER "~

i D T N Zdlec Wymiar Pow.w Cena Katologowa
. . " 1asto cle N
powierzchni e reklamy 2 z Drukiem
Aleje Jerozolimskie /
Chatubiriskiego Tytusa ( Aleje
1| sse0so1 | Warszawa |72 N0 TEOR TS 37,4mx12,5m| 467,50 185 000 zt
Centre,wschodnia elewacja
Aleje Jerozolimskie / Zelazna (
2| @608 | Warsiawa | fclcroraimiieste) 374mx12,5m| 467,50 185 000 zt
elewacja
Aleje Jerozolimskie/Plater
3 8555094 | Warszawa | i mekie 59) 33,8x83m | 280,50 145000 zt
4 | 8557682 | Warszawa |ul.Graybowska/ul. Krdlewska 12,4x82m | 101,70 120000 zt
Aleja
5 | 8555083 | Warszawa Aoonicgo (s 10,6x16m | 169,60 95000 zt
Niepodleglosci 107/109)
6 | 8560735 | Warszawa Gréjecka/Wawelska 15x4m 60,00 120000 zt
Grochowska/Zakole
7 | 8555082 | Warszawa Wiatraczna 2) 11x9m 99,00 75000 zt
Francuska/Rondo
8 | 8560731 | Warszawa Wassyngions lersexo 6x9m 54,00 55000 zt
9 | 8560732 | Warszawa | AlcjaJana Pawia Il/Dieina 6x7m 42,00 42000 zt
10| 8523097 | Warszawa | Tamka/Solec Tamka 13A) 5,25x11,75m | 61,69 42000 zt
Radzymiriska/Handlowa
11| 8525834 | Warszawa (Radzymiriska 126) 6,5x8m 52,00 33000zt
12| 825772 | Warszawa “‘W“’e”:; “:Z‘;“:de'm © 5x11m 55,00 28000 zt
13| 8560734 Warszawa |Globusowa/ kier. ul. Dwigowa 6mx 8m 48,00 33000zt
Kraszewskiego Jozefa/Rynek
14| 855931 Poznaft | Jetycki (Kraszewskiego Jozefa 11x6m 66,00 29000 zt
3)
PORT LOTNICZY,
15| 8527508 Gdarisk Stowackiegoluliusza/ 20x7,25m 145,00 27000 zt
(stowackiego Juliusza 200)
: Kolumba Krzysztofa/ (Kolumba
16| 8526602 Szczecin Keaysatofa 3) 7x9m 63,00 33000zt
Kolfataja Hugona/Rondo
17| 8525720 Szczecin | Sybirakéw (Koffataja Hugona 9x9m 81,00 35000zt
28)

rabaty i dopfaty ujete w pkt 6.polityki handlowej - nie majg zastosowania, obowiazuje indywidualna wycena

12
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C) CENNIK UStUG EKSPOZYCJI | DRUKU NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH W
WARSZAWSKIM METRZE

AA A A A AO
pasazeropotoki dzienne >10 tys. >15 tys. >20 tys. >30 tys.
U S M . Natolin, Imielin, Wierzh ol Centrum,
o e, X e Stoktosy, Ractawicka, | Kabaty, Sluzew, Dw. ferz m_), o'e Politechnika,
stacje I linia Stodowiec, Stare i . Mokotowskie, Ratusz 4n
i Plac Wilsona, Gdariski . Swietokrzyska,
Bielany Arsenat, Mtociny \
Wawrzyszew Wilanowska
CN Kopernik, Stadion,
. - Szwedzka, Targowek, | Rondo ONZ, Nowy L. o <
stacje Il linia Trocka, Plocka, Swiat Rondo Daszyriskiego Wilenski Swietokrzyska
Mtyndw, Ks. Janusza
Citylight Poster/Scroll
vie 1 10602t 11202t 11802t 123024 14202t
(podziemne)(1,2m x 1,8m)
Megalight
gallg 1700zt 1800zt 1900zt 2500zt 35002t
(3,5m x 2,5m)
Metroboard
1800 zt 1900 zt 2000 zt 2200 zt 2750 zt
(3m x2m)
Backlight
& 4950 zt 5400 zt 5925 zt 6525 zt 7275zt
(4m x 3m)
Backlight
& 7280zt 7880zt 8580 zt 9380 zt 10380 zt
(6m x 3m)

rabaty i doptaty ujete w pkt 6.polityki handlowej - majq zastosowanie

sTRoER D) CENNIK NA EKSPOZYCJE | DRUK REKLAMY NA METROFRAME W WAGONACH METRA (DLA MIESIECZNEJ EKSPOZYCJI)

PAKIETY
MIN DOUBLE STANDARD STRONG MAX DOUBLE MAX TRIPLE MAX
Liczba ramek 75 150 225 300 450 900 1350

1 metroframe w 2 metroframe w 3 metroframe w 4 metroframe w 6 metroframe w 12 metroframe w = 18 metroframe w

Opi kiet
pIS pakietu kazdym pociggu | kazdym pociggu = kazdym pociggu = kazdym pociggu = kazdym pociggu kazdym pociggu | kazdym pociagu
Cena jednej ramki 232 zt 216 zt 200 zt 184 zt 168 zt 143 zt 131zt
Cena pakietu 17 400 zt 32400 zt 45 000 zt 55 200 zt 75 600 zt 128 700 zt 176 850 zt
Cena druku z zapasem 656 zt 1320 zt 1976 zt 2640 zt 3960 zt 7 920 zt 11 880 zt
Wartos¢ pakietu netto 18 056 zt 33720zt 46 976 zt 57 840 zt 79 560 zt 136 620 zt 188 730 zt
ZAKUP JEDNOSTKOWY
1-15 16-30 31-45 46-60 61-74
Liczba ramek 9 26 35 50 66
Cena jednej ramki 360 zt 350 zt 340 zt 330 zt 320 zt
Cena pakietu 3240 zt 9100 zt 11 900 zt 16 500 zt 21120 zt
Cena druku z zapasem 80 zt 232 zt 312 zt 440 zt 584 zt
Wartos¢ pakietu netto 3320zt 93321zt 12212 2t 16 940 zt 21704 zt
rabaty i doptaty ujete w pkt 6.polityki handlowej - nie majq




POLITYKA HANDLOWA STROER MEDIA

STROER E) CENNIK DOOH STROER

ROZMIAR  DLUGOSEspoTy  DEUGOSC LICZBA LICZBA GODZINEMISH ~ spoToww  AENNALCZBA oo NETTO
PRODUKT DOOH W METRZE KAMPANII - EMISJI PER

PAKIETU (s) LOKALIZACH EKRANOW DZIENNIE GODZINIE PRZED RABATEM

(LICZBA DNI) EKRAN

StroerTV - spoty 4spoty/h 15 1 nd 1926 19 4 76 3600 zt
StroerTV - spoty 8spotéw / h 15 1 nd 1926 19 8 152 7200zt
StroerTV - spoty 12 spotéw /h 15 1 nd 1926 19 12 228 10 800 zt
StroerTV - spoty 16 spotéw / h 15 1 nd 1926 19 16 304 14 400 zt
StroerTV - sponsoring 8spotéw / h 5 1 nd 1926 19 8 152 2400zt
StroerTV - sponsoring 16 spotéw / h 5 1 nd 1926 19 16 304 4800 zt
StroerTV - branded content 14 dni 60 14 nd 1926 19 4 76 80080zt
StroerTV - branded content 28 dni 60 28 nd 1926 19 4 76 160 160 zt
Infoscreen Light 100 15 1 10 31 9,5 11 100 18601zt
Infoscreen Standard 200 15 1 10 31 19 1 200 3720zt
Infoscreen Strong 400 15 1 10 31 19 22 400 7 440 zt
Digital Metroboard Light 100 15 1 7 28 9,5 11 100 2285zt
Digital Metroboard Standard 200 15 1 7 28 19 11 200 4570 z¢
Digital Metroboard Strong 400 15 1 7 28 19 22 400 9140zt
AdWalk Krakow 15 1 1 10 17 30 510 536zt
AdWalk Wroctaw 15 1 1 14 19 30 570 536zt
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